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-Elegir un posicionamiento amplio para el producto 
-Determinar postura de valor para el producto 
- Desarrollar la propuesta de valor total del producto 

 

 
 

Idea de     
negocio 

 
 

 
Propuesta 
de valor 

Es aquella que tiene la fuerza para 
impulsar el desarrollo del 
emprendimiento, es la que diferencia el 
producto de la competencia. 

Se define como la mezcla única de 
productos, servicios, beneficios y 
valores agregados que la empresa 
ofrece a sus clientes. 

 Son atractivas, duraderas y estar sustentadas 
 En producto o servicios que crean o agregan         
  Valor a clientes dispuestos a para pagar por  
  Ellos. 
 

Que es de mucha importancia para el 
desarrollo del negocio, al tener un 
fuerte impacto hará crecer su mercado 
y será una propuesta competitiva. 

-Existe demanda de un producto o servicio 
-probabilidad de  Fabrica un producto más 
barato 
-se importa producto extranjero  

  -Reflejar la funcionalidad 
  -Incluir información Para los clientes 
  -Comunica lo que hace mejor a la empresa 
  -Ser suficientemente simple y entendible 
  -Buscar la fidelidad del cliente 

 
Elementos 

       
  

            

 

 
Generación 
de   ideas 

     
 

 

 
 
 

 
 
 
 

Modelo de 
negocio 

 
 

 
       Funciones 

 

 

 

 

 

También conocido como diseño de 
negocio describe la forma en que una 
organización crea, captura y entrega 
valor sea económico o social. 

 
    -Atrae a líderes e inversionistas       
   -Obliga a los emprendedores a aterrizar 
   -Es una abstracción 

 
 

 
 

 
  
  
-Análisis de FODA             

             -Análisis de la industria 
              -Análisis financiero 

 
              -Políticos      
              -Activos  

             -Legales 

 

 

 

              

            -Seleccionar a sus clientes 
             -Segmentar sus ofertas 
              -Salir al mercado 
             -Configurar sus recursos 

 

 
 

Característica 
modelos de 
negocio 

 
-Bajos costos 
 
 
-Innovación y 
diferenciación 

Para aumentar el margen de ganancia 
debe disminuir los costos y hacer 
frente a las competencias. 

Se proporciona al reducir el costo o 
aportar una mejor o mayor utilidad de 
producto, la diferenciación debe ser 
real y percibida por el cliente. 

 
 
 

 
-Uso de tecnología apropiada 

-Basar el modelo en el uso de recursos como el capital  

-La producción local
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-Cualidades del producto 
-Relación con el consumidor 
 -Imagen y prestigio 

-Mejor Compra o mejor costo total                       - lujo y aspiración 
-vanguardia en el desarrollo del producto            -crear la necesidad de tenerlo 
-llave en mano                                                            -ofrecer lo mismo por menos 
-cautiverio                                                                   - menos por mucho menos 
-ofrecer mejor calidad 
-Dar más por el dinero  

Propuestas 

Hay ideas que no requieren en un    
principio y que si se tiene la capacidad 
para detectarlas puede convertirse en la 
solución 

-El mercado 
-la experiencia 
-el producto o servicio 
-las alternativas y diferencias 
-las evidencias o pruebas 
 

-Relación con el cliente 
-con el punto de vida de la empresa 



 

 

Naturaleza 
del  proyecto 

Proceso creativo: es el primer elemento a 
considerar, la formación de una empresa de 
exitosa radica en lo creativo  

 

 

 
Justificación de la 
empresa 

 
 
 

Propuesta de valor 
 
 

 
Descripción de 
la empresa 

Seleccionando la idea, debe justificar la 
importancia de la misma, especificar la 
necesidad o carencia que satisface, el problema 
concreto que resuelve. 

 

Es aquella que tiene la fuerza para impulsar 
el desarrollo del emprendimiento, la idea 
que diferencia un producto de elementos 
similares. 

 
-Comercial 
-Industrial 
-Servicios 

 
 
 
 

 
Nombre de 
empresa 

 
 
 
 
 
 

Este es la carta de 
presentación, el reflejo de su 
imagen, su sello distintivo. 

 
 
 
 

-Descriptivo 
-Original 
-Atractivo 
-significativo 

 

 
 

Análisis foda 

 

Es una herramienta que el emprendedor 
puede utilizar para valorar la viabilidad actual 
y futura de un proyecto, es decir, un 
diagnostico que facilite la toma de decisiones. 

        -Fortaleza 
       -Oportunidades 
       - Debilidades 
       -Amenazas 

 
 
 
 
      -Atención 

Misión de la 
empresa 

 
Es el propósito o motivo por el cual existe, 
y por tanto, da sentido y guía sus 
actividades. 

Requisitos 
de validez 

    -Amplia 
    -Motivadora 
    -Congruente 

             -Alta calidad en sus productos 
             -Mantener una filosofía 
             -Innovación y distingos competitivos 

 
Visión de la 

empresa 

 
 

Objetivos 
de empresa 

 
 

Ventajas 
competitivas 

 

Es una declaración que ayuda al 
emprendedor a seguir el rumbo que se 
dirige a largo plazo. 

 

Los objetivos son los puntos intermedios 
de la misión. El segundo paso es para 
determinar el rumbo de la empresa y 
acercar proyectos a la realidad. 

Todo producto o servicio de una empresa 
debe encaminarse a la satisfacción de una 
necesidad de un segmento de mercado 
definido. 

             -Motivadora 
             -Clara y entendible 
             -Factible 
             -Realista 
 
              -Objetivo a corto plazo 
              -Objetivo a mediano plazo 
             -Objetivo a largo plazo 
 

             -Ventajas competitivas 
             -Distingos competitivos 
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