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Nacimiento de la idea de negocio
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Proporciona informacidn acerca de la
seleccién de clientes, producto o servicioa _J
ofrecer, de los recursos necesarios, etc.

Elementos de
modelos de negocio
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Propuesta de valor

Segmento de mercado

Estructura de cadena de valor
Generacién de ingresos y ganancia
Estrategia competitiva
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Existe demanda de un producto
Fabricar un producto mas barato
Capacidad para sustituir una materia
primas
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Reflejar la funcionalidad

Incluir informacién Para los clientes

Ser suficientemente simple y entendible
Buscar la fidelidad del cliente
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e Relacionado con el cliente

e Relacionado con el punto de
vida de empresa

Seleccionar a sus clientes
Segmentar sus ofertas
Salir al mercado
Configurar sus recursos

e Basar el modelo en el uso de recursos como el capital

Es aquella que tiene la fuerza para %"3 Estas ideas son atractivas, duraderasy ~ ©
\dea de negocio — impulsar el desarrollo del S estar sustentadas en producto o S
emprendimiento, es la que diferenciael '@ servicio que crean o agregan valor a %
| producto de la competencia. O clientes para pagar por ellos. o
— g 8
Es definida como la mezcla Unica de Es de gran importancia como parte del =
Pr(I)puesta de_< productos, servicios, beneficios vy desarrollo de negocio, al tener fuerte E
o
valor valores agregados que la empresa impacto hara crecer su mercado y serd 3
ofrece a sus clientes. una propuesta competitiva. 8
¢ Cualidades del producto 4 «* Elegir un posicionamiento amplio para el producto
.. . Q .
Elementos — & Relacién con el consumidor &— % Determinar postura de valor para producto
** Imagen y prestigio w «+» Desarrollar la propuesta de valor total del producto
B . ; ’_"' Mejor compra S
Hay ideas que no requieren en un g | * ) P £
1A . . . . . . X i
Generacion de | principio y que si se tiene la capacidad § | * Vanguardia en el desarrollo de productog
; . S &
ideas para detectarlas puede convertirseenla & % Llave en mano uij
N L
solucidn a las necesidades. g | * Cautiverio
- +* Lujoy aspiracion
También conocido como disefio de Q " >
N g
MOdeI_O de negocio describe la forma en que una g % Andlisis de FODA g <>
— sl , T . .
negocio organizacién crea, captura y entrega &£ | = Analisis delaindustria S| =
e ' o N e g . a
valor sea econémico o social. o L* Andlisis financiero < | *
o , . . R
% Atrae a lideres e inversionistas © e Politicos
i — ., . .
Funciones — < Obliga alos emprendedores a aterrizar .8 e Activos
0 P A (&)
| % Esunaabstraccién & |e Legales
T
B Para aumentar el margen de ganancia
% Bajoscostos — debe disminuir los costos y hacer
o frente a las competencias.
Caracteristica - 3 o
modelos de negocio B i i 2 ) .
g % Innovaciény Se proporciona al reducir el costo o F | ¢ yso de tecnologia apropiada
diferenciacién _J @aportar una mejor o mayor utilidad de [
producto, la diferenciacién debe ser & e La produccién local
— S
real y percibida por el cliente. 8



Nacimiento de laidea de negocio
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Naturaleza del
proyecto

Justificacion de la
empresa

Descripcion de la
empresa

Analisis FODA

Mision de la
empresa

Vision de la _
empresa

empresa

Ventajas -
competitivas

Propuesta de valor —

Objetivos de de la misién. El segundo paso es para

—

Antes de iniciar un negocio, es necesario
definir la esencia de si mismo, es decir, cuales  Proceso El' primer elemento a considerar es la

— son los objetivos de crearlo, la misién que  creativo formacion de una empresa de éxito radica en lo

persigue y porque se considera justificable el creativo de la idea que da origen.
__desarrollo.

—

Seleccionando la idea, debe justificar la
importancia de la misma, especificar Ia
necesidad o carencia que satisface, el problema
concreto que resuelve.
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Es aquella que tiene la fuerza para impulsar |« Descriptivo
Nombre de | Este es la carta de 2| Original
el desarrollo del emprendimiento, la idea resentacion. el refleio de su =~ & * g
‘ , empresa P , ! S | % Atractivo
que diferencia un producto de elementos imagen, su sello distintivo. S| e senificativo
similares. S LY S8
+ Comercial
+* Industrial
+»* Servicios
0
Es una herramienta que el emprendedor % + Fortaleza
puede utilizar para valorar la viabilidad actual Q@ |« Oportunidades
y futura de un proyecto, es decir, un 2 |+ Debilidades
diagnostico que facilite la toma de decisiones. % % Amenazas cs
© % % Atencion
Es el propdsito o motivo por el cual existe, Requisitos % Amplia *G:) % Alta calidad en sus productos
. ’ H - . ’
y por tanto, da sentido y guia sus de validez ’f’ Motivadora § % Mantener una filosofia
actividades. % Congruente 8 % Innovacién y distingos competitivos
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L. Motivadora
Es una declaracién que ayuda al

emprendedor a seguir el rumbo que se
dirige a largo plazo.
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Clara y entendible
Factible
Realista
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Estructura
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[ Los objetivos son los puntos intermedios
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Objetivo a corto plazo
Objetivo a mediano plazo
Objetivo a largo plazo
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determinar el rumbo de la empresa y
acercar proyectos a la realidad.
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Categoria
A

[

Todo producto o servicio de una empresa
debe encaminarse a la satisfaccion de una
necesidad de un segmento de mercado
definido.
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Ventajas competitivas
Distingos competitivos
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Tipos




