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NACIMI

Generacion de Definicion

Caracteristicas

Elementos de
modelos de negocios

Modelo de negocio

ideas

de los
modelos

Es aquella que tiene la fuerza para

impulsar el desarrollo
emprendimiento, es la idea
diferenciara un producto
elementos similares a los de
competencia

del
que
con
la

Es la mezcla Unica de productos,

servicios, beneficios

y valores

agregados que la empresa ofrece a

sus clientes

Al principio, una inversion
extraordinaria, y que si se
tiene la capacidad para
detectarlas pueden
convertirse en la solucién a
las necesidades o problemas
que las personas requieren.

Describe la forma en
que una
organizacién crea,
captura y entrega
valor, ya sea
econdmico o social

Elementos
|

Describe las operaciones de la compaiiia,
componentes,

incluyendo todos sus

procesos y funciones que tienen como
resultado un costo para la empresa y un

valor para el consumidor

Proporciona informacién
importante acerca de la
seleccién de clientes, el
producto o servicio a
ofrecer, de cdmo saldra al
mercado, de los recursos
necesarios.

Analizar coAn cuidado

Naturaleza del

e demanda de un producto o

Ideas o potenciales oportunidades, aparece la
posibilidad de crear un proyecto emprendedor
dindmico, con alto potencial de crecimiento
econdmico, sustentabilidad y perdurabilidad

e Cualidades del producto
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g e Buscar la fidelidad del cliente -
o

El mercado - @ Mejor compra o menor
La experiencia S costo total
El producto o 2 - A Vanguardia en el
servicio ﬁ g J desarrollo de productos
M Lasalternativas 2 § Llave en mano
y las diferencias &Ou)o Ofrecer mejor calidad
# Las evidencias © Lujo y aspiracion
~ Crear la necesidad de
o tenerlo
Andlisis FODA
Andlisis de la industria y del [ @ Seleccién de
mercado) clientes
Analisis técnico—operativo ] A Crear valores

Analisis organizacional y de gestion
del recurso humano
Anilisis financiero

Modelos

A Conservar clientes
Al Definir procesos

e Relacién con el consumidor
e Imageny prestigio

Caracteristicas del mercado potencial
Necesidad que cubriran

Beneficios de permanencia con el
producto, servicio y/o la marca.
Descripcion del producto que resalte sus
ventajas sobre la competencia

Politicas de atencion y servicio

A qué precio se venders3, si es posible
compararlo con la competencia

Elementos
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e Politicas

e Activos

Categorias

e Legales

La empresa debe hacer algo diferente al resto de sus

" Las compafiias que buscan ahorraren _ S X )
o) , . o ‘S competidores en la cadena de valor, es decir, en todas sus
£ tecnologia y calidad a la larga pueden -5 © o N
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© presentar un aumento en los costos 2 S L, . . .
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wv . .z
negocio, es necesario definir la g e COMERCIAL g La mision de una empresa es su
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justificable desarrollarlo



