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Propuesta de valor definida 
como Metsgel y Donare  

(2007) 

                       
                          
                                        

 
 

 
El emprendimiento se 

Trata de crear valor 
 

 

Conocer y 
reflejar 

conocimientos 
 

 

 
Propuesta de valor definida 

como Metsgel y Donare 
(2007) 

La meta de elaborar desarrollar y 
crear un negocio es crear una ventaja 

competitiva 

 

PROPUESTA DE VALORES 



 
  

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

El mercado y descripción del público al que va dirigido 
la propuesta de valor 

 

GENERACIÓN 
DE IDEAS 

 

 
Mejor compra o menor costo total 

Calidad y servicio 

 
Para generalizar la propuesta de valores es utilizar 

preguntas 

 

 
Para generalizar la propuesta de valores es utilizar 

preguntas 

 

 
Las evidencias o pruebas que tiene la empresa 

sobre las ventajas de trabajo 

 

Según Alex Osbor(2005) 



 

 

 

 

Fuerzas 
Oportunidades 

Debilidades 
Amenazas 

Conocido también como 
“diseño del negocio 

“Análisis de la industria 

Propósito de si misma 
estrategias, 

infraestructura selección 
de clientes 

Conforma y abarca un 
término amplio de las 

actividades aspectos claves 
de la empresa 

El emprendedor puede 
auxiliarse de una buena 

herramienta de planeación 
estratégica 

 

Análisis de la industria 

 
MODELO DEL NEGOCIO 



 

 
 
 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Naturaleza del proyecto saber cuáles 
usos los objetivos de crearlo cual es la 

misión que persigue 

 

Describe las operaciones de la 
compañía incluyendo todos sus 

componentes procesos y funciones 

 

CARACTERÍSTICAS DEL 
EMPRENDEDOR 

 

Innovación y diferenciación la empresa 
debe ser algo diferente al resto de sus 

competidores 

 
La combinación de estas variables y el 

nivel de superioridad 

 

Elementos de los modelos de negocios 
proporciona información importante 
acerca de las selecciona de clientes 

 

Bajos costos para aumentar le margen 
de ganancias debe disminuir los costos 

y así hacer frente a la competencia 



Las alianzas pueden ser 
Entre competidores Y 

PROVEEDORES para 
Abastecer la 
mercancía.  

¿Con qué recursos se cuenta y 
cuáles tengo que conseguir? 

 
¿Cuáles son las ventajas 

competitivas que diferencian 
la empresa? 

 
 
 
 
 
 

 

¿Quién es el cliente 
potencial para la empresa? 

 
 
 
 
 

La empresa debe relacionarse 
con los consumidores que le 

interesan puede incluir aspectos 
como puntualidad 

 

ELEMENTOS DE LOS 
MODELOS DE NEGOCIOS 

Según Asterwalder (2009) 
existen nueve tipos 

esenciales en el modelo de 
negocios 



 

Antes de crear cualquier 
proyecto debemos de 

ver cuales SON todos los 
objetivos por el vial se 

llevará acabO. 

 

A partir de la definición 
de la naturaleza del 

proyecto 

 

Las oportunidades están 
en toda partes sllo ay 
que saber buscarlas 

 

 
NATURALEZA DEL 

PROYECTO 

Debemos tomar en cuanta 
los elementos para generar 

las propuesta de valor 
cualidades del producto 

Relación con el consumidor 
Imagen y prestigio 

 
El emprendedor define y 

establece que es su 
proyecto de enfoca en 

los objetivos 

 
Lo principal en un 

proyecto radica en lo 
creativo la idea que le 

dio origen 



 

 
Convencer al cliente ya sea en 
publicidad es saber justificarte 

en publicidad 

En el ejemplo de la 
empresa Arroz con 

Leche la JUSTIFICACIÓN 
es que satisface Las 
tendencias actuales 

 
JUSTIFICACIÓN DE LA 

EMPRESA 

Debido a la 
necesidad de las 

empresas en 
presentar sus 

productos se ha 
dado el comercio 

virtual 

 

Debemos tomar una que 
después de una idea ay 

que justificarla especificar 
la necesidad o carencia de 

sí misma 



 
Convencer al 
consumidor De otro del contenido 

debe tener motivación al 
consumidor a preferirlo 

  
 
 
 
 

 

Es la idea que 
diferenciará a un 
producto de los 

elementos similares a 
los de la competencia 

Aspectos que debe 
considerar : 

Calidad 
unidad 
Precio 

 
 

PROPUESTA DE VALOR 
NOMBRE DE LA EMPRESA 

DESCRIPCIÓN DE LA 
EMPRESA 

 
Es aquella que tiene la fuerza 
de impulsar el desarrollo y el 
rendimiento de la empresa 



 
Las oportunidades y amenazas 

viables externas difíciles de 
modificar pero predecibles 

Para rescatar la lista de las 
fortalezas y oportunidades  
necesario tomar en cuenta 

factores como la experiencia sé 
que puede tener en el área 
que se piensa incursionar 

 
Todo producto servicio de 

una empresa debe 
encaminarse a la satisfacción 

de una necesidad 

 

 

 
 
 
 

 

Diagnostico que facilita la 
toma de decisiones 

Herramienta que el 
emprendedor utiliza para 

mejorar la viabilidad actual 
y futura del proyecto 

Se denomina FODA por las 
iniciales Relacionadas con el 
proyecto y bajo el control del 

emprendedor para 
aprovecharse y 

complementarse 
ANALISIS FODA MISION Y VISIÓN 
DE LA EMPRESA, PRODUCTOS Y 

SERVICIOS DE LA EMPRESA. 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 



 


