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Carrera:

Trabajo social y gestion comunitaria

Nombre de la materia:

Taller del emprendedor

Cuatrimestre:

Noveno

Nombre del docente:

Nahieli Camas Cameras



EL MERCADO

Lugar tanto fisico como tedrico en el que convergen potenciales compradores y
vendedores de un rubro especifico, para llevar a cabo transacciones comerciales de
intercambio de bienes v servicios.

Los mercados se rigen por sus propias reglas Mercados existentes ocupan un lugar central en el
economicas y financieras, que inciden en la ordenamiento social, politico y, naturalmente,
disponibilidad, |a fijacién de precios y la frecuencia del econdmico
intercambio.

v

CARACTERISTICAS

/[ OBJETIVOS ]\

Incluyen aumentar el l /Incluyen el uso cada vez mayor de\

conocimiento, clientes potenciales - o un codigo de descuento, el
Los objetivos del mercado objetivo deben ser - .
o ventas de la empresa. L . aumento del trafico hacia una
especificos y cuantificables. L. .
pagina de aterrizaje o el aumento
de las ventas en un sitio de
comercio electrénico.




