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Promociones corporativas y cruzadas 

Distribución y 

puntos de venta 

Proceso de 

distribución 
Publicidad 

Identificar las 

necesidades del 

cliente o 

consumidor y 

desarrollar un 

producto que las 

satisfaga 

Incrementa la 

distribución a un 

mayor número 

de clientes 

potenciales. 

Serie de 

actividades 

necesarias para 

hacer llevar un 

mensaje al 

mercado meta 

Promoción 

Puede dar a 

conocer un 

producto o 

servicio, 

incrementar su 

consumo, etc. 

Muestras gratuitas, 

regalos en la compra 

del producto, ofertas 

de introducción, 

patrocinio, 

actividades sociales. 


