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Zimeerer (2005), describe que la meta de 

elaborar y desarrollar un plan estratégico  es 

crear una ventaja cooperativa, agregar 

factores  que identifiquen y diferencien  a la 

compañía de sus competidores  y le den una 

posición única y superior en el mercado.  

Eb todas partes hay ideas que no 

requieren, al menos en un 

principio, una inversión 

extraordinaria y que si se tiene la 

capacidad de detectarlas pueden 

convertirse en la solución   a las 

necesidades o problemas que las 

personas requieren.  

Un modelo de negocios (también conocido 

como un diseño de negocio),  describe la 

forma en la que una organización crem 

captura y entrega valor,  ya sea económico o 

social.  

Una de sus características son los bajos 

costos,  si la compañía tiene los mismos 

costos que sus competidores,  entonces 

tendrá las mismas ganancias 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


