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Nombre del alumno:

Nombre del profesor:

Nombre del frabajo:

JACKIE RASJIEL CORDOVA GRAJALES.

LICKZA HALLY ROBLERO MUNOZ.

CUADRO SINOPTICO.

Materia

TALLER DEL EMPRENDEDOR.

Grado:

NOVENO CUATRIMESTRE.

Grupo:
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IMPLANTACON DEL MODELO

DE NEGOCIO.

El mercado.

OBJETIVOS DEL MARKETING.

INVESTIGACION DEL MERCA

El marketing se encarga del proceso de
planear las actividades de la empresa en
relacién con el precio, promocion, la
distribucion y la venta de bienes y
servicios.m

Es necesario definir lo que se quiere lograr.

Las desiciones que se toman en el area de
,arketing y en otras areas de la empresa
deben buscar la satisfaccion del cliente.

Asi como base de la definicion del producto
en las preferencias del consumidor.

Se debe tener en cuenta el area y segmento
de mercado en el que se piensa incursionar.

La investigacion de mercado se utiliza para la|
obtencion de la informacién.












