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Nacimiento de la idea 
de negocio. 

Propuesta de 
valor. 

Generación de 
ideas. 

Modelo de 
negocio. 

Características de los modelos 
de 
negocios. 

Elementos de los modelos de 
negocios. 

Permite explicar por qué un producto es mejor otros 
similares. 

Es una ventaja competitiva 
única. 

Este factor diferenciador deber ser dificil de 
replicar. 

Está estrechamente ligada a la 
innovación. 

Se generan al tratar de buscar soluciones 
a las 
necesidades de las personas. 
Se deben analizar diversos 

aspectos. 
El 

mercado 
La experiencia que el cliente 

recibe. 
El producto o servicio que se ofrece al 

cliente 
Posteriormente escoger una 

categoría. 
Mejor compra o menor costo 

total. 
Vanguardia en el desarrollo de 

productos. 
Llave en 

mano 

Consta de los componentes clave de la 
empresa 
a integrar, iniciar y operar la misma. 
Es la manera de describir como la empresa otorgará 
valor 
económico o social. 

Este modelo analiza diversos aspectos 
como: 

Análisis 
FODA 

Análisis de la industria y del 
mercado. 

Análisis 
financiero. 

Propuesta de 
valor. 

Brinda una guía al preveer el curso futuro de la 
empresa. 

Atrae a líderes e 
inversionistas 

Permite a los emprendedores aterrizar sus ideas en la 
realidad. 

Segmento del 
mercado. 

Estructura de la cadena de 
valor. 

Generación de ingresos y 
ganancias. 

Posición de la 
compañia. 
Estrategía 

competitiva. 

Hacía que segmento del mercado se 
dirige 

La forma en que la compañía captura o genera valor creado en la 
cadena. 

La manera en que la empresa busca 
desarrollar una 
ventaja competitiva. 

Bajos 
costos 

Innovación y 
diferenciación. 

Al disminuir los costos es más fácil hacer frente a la 
competencia. 
Se puede lograr mediante varias 

estrategias. 
Aumento de la confiabilidad del 

producto 
Más practicidad y uso 

intuitivo. 
Aumento de la 

garantía. 

Su valor reside en que en base a su diferencia 
Los compradores preferirán a una empresa 
sobre otra. 

Proporciona una mayor utilidad al 
producto. 


