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Acciodn

promocional

El merchandising directo

el mailing

el telemarketing.

Implicaciones econdmicas de

la publicidad

es una herramienta
estratégica del
marketing directo

es la publicidad directo
que envian las empresas
a los contactos que

utiliza un conjunto de
técnicas que se aplican
en una tienda para
mostrar sus productos y
servicios de manera que
llamen la atencién del
consumidor, obteniendo
una rentabilidad y
motivando la compra.

tienen en su base de
datos.

es una estrategia de
comunicacion que tiene
como objetivo ofrecer
servicios, productos y
promociones desde un
contacto realizado por

teléfono o movil

una compafiia empieza a
anunciarse, provoca una
reaccion en cadena que
afecta a la compaiiia, lo
mismo que a sus
competidores, clientes y
comunidad empresarial;

el resultado de la
reaccion, aunque dificil
de predecir, dependera
de la fuerza del golpe y
del ambiente econdmico
donde ocurre.




