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Introduccion

Mi contenido se basa en la antologia de la universidad del sureste donde minuciosamente
hace mencionar unos conceptos tales como bien dice la materia taller del emprendedor,
veremos una redaccion del punto de vista lo que se piensa al respecto de los temas como |
emprendurismo, nacimiento de las ideas de negocio, implantacién de modelo del negocio y
cada una de ellas nos hace referencia los pasos a seguir si en mente se tiene de tener un
negocio te va guiando de la mano como debes tener estrategias, actitud, positivismo en la
relacién del negocio u objetivos que se piensa hacer se dice que en primer punto a tratar en el
cual se encarga de disefiar, lanzar y administrar un nuevo negocio, que generalmente
comienza como una pequefia empresa 0 una emergente, ofreciendo a la venta un producto,
mas aln tenemos mas que decir del siguiente punto bueno pues se dice en la actualidad que
antes de tener un negocio tiene que salir de unaidea o de la idea de alguna u otra persona que
surge como consecuencia de la deteccion de una oportunidad de negocio. El surgimiento de
la idea para crear una empresa varia en funcibn de las circunstancias de cada
persona/personas. Si bien mejor forma de terminar un gran proyecto de negocio es llevarlo
acabo la implementacion del modelo de negocio requiere de cambios estructurales en la

organizacion, de lo contrario, se quedara atorado como un bonito modelo dibujado en papel.



Introduccion al emprendurismo

El plan de negocios es la concrecién de las ideas de un emprendedor, ya que marca las etapas
de desarrollo de un plan de empresa (existe una linea muy débil entre el pensamiento y la
accion, entre los suefios y las realidades, entre las intenciones y los hechos; el plan de
negocios permite cruzar esa linea), el plan de negocios no es, ni puede ser, un documento
muerto, estético, inamovible; por el contrario, es dindmico, cambiante, adaptable v,

forzosamente, se renueva con el tiempo.

El objetivo de este documento es guiar al emprendedor en el desarrollo de su plan; no
obstante, cada uno debera ser adaptado a las condiciones particulares, resaltando lo
importante e ignorando lo que le sea ajeno. Un conjunto de caracteristicas que hacen actuar
a una persona de una manera determinada y le permiten mostrar ciertas competencias para
visualizar, definir y alcanzar objetivos, sefiala que el emprendedor es una persona que posee
necesidades psicoldgicas bésicas, las cuales, como en todo ser humano, son tres: necesidad
de logro, necesidad de afiliacion y necesidad de poder, pero en él la primera es la mas

importante, la que determina sus actitudes y actuaciones. [ universidad del sureste 2021]

Se trata de todo proceso orientado a plasmar alguna idea en un proyecto efectivo. Consiste
en aquel proceder en donde se procura que una idea o conjunto de ideas se transforme, a
través de una serie de pasos, en una realidad concreta, para que el equipo de trabajo sea
postulado en como distribuir las actividades y sea una empresa acogedora porque es una idea
basada en los objetivos fijados como metas de las personas; Emprender no es simplemente
empezar un pequefio negocio. También es tener una idea clara con un puablico bien definido

desde el principio y adquirir habilidades para transformarla en realidad.

Las ideas originales tienen las cualidades de ser atractivas, duraderas y estar sustentadas en
productos o servicios que crean o0 agregan valor a clientes dispuestos a pagar por ello. Una
vez que se logran validar estas ideas o potenciales oportunidades, aparece la posibilidad de
crear un proyecto emprendedor dinamico, con alto potencial de crecimiento econdémico,
sustentabilidad y perdurabilidad Un modelo de negocio (también conocido como disefio de
negocios) describe la forma en que una organizacion crea, captura y entrega valor, ya sea
econdmico o social. propone que un nuevo modelo de negocio debe enfocarse en disefar su
producto/servicio para una necesidad conocida, a través de un proceso innovador, o incluso
basado en una mejor manera para hacer, disefiar, vender o distribuir un producto o servicio ya

existente. [ universidad del sureste 2021]



El cliente rara vez compra lo que el empresario cree que vende, porque normalmente existen
determinadas caracteristicas del producto que pueden ser importantes para el empresario y
no lo son para el cliente, es el excitante proceso de nacimiento de una empresa, a partir de
una idea. Siempre es igual, aunque no todas las ideas acaban provocando que se lleve a cabo
la empresa o la venta del producto. Pero sin embargo todas esas ideas que se engloban en
un mismo por decirlo asi una nueve y si se hacen ordenadamente y adecuadamente y de
forma sencilla todas esas ideas. Sera como el "acta de nacimiento" de la empresa, innovando
sacando siempre la casta. Ahi mismo se comienza a imaginar uno el nombre de la empresa el
lugar adecuado para ponerlo y que sea redituable para la persona, se generaliza global todo
de los objetivos y las metas que uno tiene para llegar a realizar lo sofiado y esperar que todo

lo invertido sea beneficioso para la persona que decide crear una compainia.

El marketing se encarga del proceso de planear las actividades de la empresa en relacion con
el precio, la promocion, la distribucién y la venta de bienes y servicios que ofrece, asi como de
la definicién del producto o servicio con base en las preferencias del consumidor, definir lo que
se desea lograr con el producto o servicio en términos de ventas, distribucién y
posicionamiento en el mercado. El siguiente paso del plan de negocios es buscar, de manera
objetiva y con base en fuentes de informacién confiables, cuantos clientes posibles puede
tener la empresa, donde estan y quiénes son; para ello se requiere obtener algunos detalles
de los futuros clientes: edad, sexo, estado civil, ingreso mensual, etcétera. Objetivo del estudio
de mercado Es necesario conocer en forma directa al cliente, en especial los aspectos
relacionados con el producto o servicio (opinidon sobre el producto, precio que esta dispuesto
a pagar, etc.), para lo cual se recomienda hacer un estudio de mercado, a través de una
encuesta o entrevista, su objetivo principal es crear un impacto directo sobre el cliente para
gue compre un producto, con el consecuente incremento en las ventas. Para lograr esta

finalidad, el emprendedor. [ universidad del sureste 2021]

Un modelo de negocio es una herramienta a través de la cual se identifica, se describe y se
analiza la viabilidad de una idea empresarial y se desarrollan las estrategias basicas y los
procedimientos para convertir esa idea en un proyecto empresarial concreto y real. El modelo
de negocio es una especie de anteproyecto de una estrategia que se aplicara en las
estructuras, procesos y sistemas de una empresa. Asi mismo se va buscando la distribucion
deslindar responsabilidades a quienes van a entrar a trabajar, se busca también que cuando
este el proyecto finalizado se vaya viendo la organizacion, el equipo de trabajo, la contabilidad,

el producto que sea de una buena calidad y se van viendo que todo esté bien relacionado.



Conclusion

Palabras un poco breves en el contexto pero se va buscando la claridad del contenido y que
se redactara lo mas importante para poder entender mejor la situacién ante la realizacion de
un proyecto en este caso una empresa, las cosas se van formulando con forme se va
generalizando las ideas, se busca que el objetivo sea alcanzado cuando se ponga la empresa
a producir y en forma que sea mejor buscando siempre la calidad de los productos, el buen
servicio, una vista fabulosa pero también detras de ello se busca que donde sea el lugar
elegido de una empresa, donde se lleva el producto sea reditlale ala persona que lo ponga a
producir.
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