
LA EVOLUCIÓN DE LA MERCADOTECNIA
 Y LAS ETAPAS DE DESARROLLO DEL MARKETING

PRIMERA ETAPA:
PRODUCTO

TERCERA ETAPA:
EXPERIENCIAS

SEGUNDA ETAPA:
MARCA

SE CENTRA EN LAS CARACTERÍSTICAS FÍSICAS
DEL PRODUCTO COMO PRECIO, TECNOLOGÍA,
COMPOSICIÓN, ENTRE OTROS 

TRATAN DE VINCULAR EL PRODUCTO CON UNA
MARCA EN ESPECIAL CON EL FIN DE AUMENTAR
LA FIDELIDAD Y EL COSTO DEL MISMO

AQUÍ YA EXISTE UNA VINCULACIÓN CON EL PRODUCTO Y EL CLIENTE 
, NO POR LA MARCA NI EL PRECIO SI NO POR LA EXPERIENCIA 
DE QUE EL PRODUCTO LE SALIO BIEN O QUE SE SIENTE BIEN
AL USARLO, YA COMPRA POR IMPULSO Y NO POR PRECIO

LA MERCADOTECNIA YA TIENE SUS CAPÍTULOS ESCRITOS,
Y DESDE LANZAR UN PRODUCTO NUEVO, HASTA NUEVOS PRECIOS, SE
ACTUALIZA EN EL SENTIDO DE EXPERIENCIA, Y ESTO HA AYUDADO
A VENDER DE OTRAS MANERAS LOS PRODUCTOS AL MUNDO
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