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“( Proceso de la mercadotecnia
e
Los costos totales son la
suma de los costos fijos 3 2 Producto.
y variables para cualquier por
determinado de produccion. \

Componentes del producto 3 3 Plaza (Canales de dIStl’IbUCIOI‘I
S [Kotler, Philip, Armstrong, Gary.J ——
se basa se complejan promocion  tambien tambien
Diversas clases de costos || Los elementos componentes del precio Ll | Seomo Transmis_idn ge Informar, Publicidad | | Promocion de ventas
( )[ J producto. del producto la propiedad, [ J [ j

Ciclo de vida. | Etapa introductoria
Reduccion del nimero
eooducto Etapa de crecimiento de transacciones
intrinseco
Etapa de madurez | | Etapa de declinacion
Embalaje o
condicionamiento

[ Movimiento fisico del
Funcionamiento

posesion o derecho
de uso del producto

\

Financiamiento

| Servicios adicionales
Asuncion de riesgos

Creacion de surtido

Venta personal

Persuadir.

Recordar.

El costo total mas
una ganancia deseada.

Estilo y disefio
del producto.

Mercadotecnia directa

= |

Publicidad

Relaciones publicas
Promocion de ventas

son
El andlisis marginal

[Las condiciones competitivas del mercado. )

Adecuacion de la
oferta a la demanda

producto a su tltimo destino}

Costo variable promedio

Costo total

Realizacion de actividades
[Costo variable promedioj (Costo total promedioj de mercadotecnia

costo marginal



