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Evolución de la 

mercadotecnia  

Marketing   

Empezó a tomar forma en 

la segunda mitad del siglo 

xix en el inicio de la 

revolución industrial.  

Evolución  

Orientación al producto    

Orientación a las ventas     

Orientación al mercado      

Las empresas con orientación al producto se 

centran en la calidad y cantidad de las ofertas. 

La prioridad de estos negocios es producir 

grandes cantidades de producto.  

La crisis económica mundial de 1920 cambio la forma 

de ver las cosas. El problema económico principal que 

principal delas empresa no era como fabricar su 

producto si no  era como venderlo. 

 

Se caracterizó en la actividad promocional para 

vender los productos que la compañía fabrica. 

Estaba basad en su capacidad productiva  

Las empresas identifican lo que quiere los clientes y 

adaptan sus actividades para satisfacer esas 

necesidades. Las empresas realizan marketing y no  

solo se decían a vender. Desde la segunda mitad del 

siglo XX reconociendo  que el marketing debe ser la 

principal fuerza de orientación a las estrategias 

empresariales.  

Las empresas dijeron de usar el enfoque 

tradicional  


