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Para fines de marketing, el mercado son los
consumidores reales y potenciales de los
siguientes productos Productos o servicios. Esta
definicibn se complementa con los siguientes tres
elementos:

e Hay una o mas personas que necesitan y desean
estar satisfechas.

e La existencia de productos que puedan cubrir
estas necesidades.

e Personas que ofrecen productos para uso
personal Es necesario a cambio de una
compensacion.
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