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ENTORNO DE LA

MERCADOTECNIA

Para efectos de la mercadatecnia, un
mercada, son los consumidores reales y
potenciales de
un producto o servicio. Esta definicidn se
complementa con los siguientes tres
glementos:

La presencia de uno o varios individuos
con necesidades y deseos por satisfacer.
La presencia de un producto qgue pueda
satisfacer esas necesidades.

Las presencia de personas gue ponen los
productos a disposicion de los individuos
con necesidades, a cambio de una
remuneracion.

Fischer, Laura y Espejo, Jorge. (2003)

Quh COMPRA
_l o “- ﬂ El cemportamients de compra de negeic a
O ; negocio o comearcial, coma el de compra de
COMEUMD, S8 inicia cuanda 58 recanace una
necesidad (un motive). Este conduce & una
actividad orientada 2 una meta, ideada para
satisfacer la necesidad. De nueva cuenta, los
mercadologos tienen que tratar de determinar
que moiria a al comprader, y luege entender
gl procesa v los patranes de compra de las
organizaciones de negocics en sus mencados.
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Tipes de mercado

Mercado Actual, Autdnoma, de capital, de la competencia, de demanda, de

dinero, de la
smpresa, exterior, gubarnamental, imperfecta, industrial, interiar, intenwbane,
delz
juwentud, libre, libre de concurrencia, narmal, objetieg, de oferta, perfecta,
potencial,
sotencial real total, potencial real tecrica 1otal, de productores, real, requlada,
rural, 1est,

transparerte, urbana y rel st
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