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COSTO 

Costo fijo 

Es independiente de la 

actividad de producción de 

una empresa. 

Representa un gasto 

invariable, al menos 

durante cierto periodo 

Características  

 Es un gasto que se puede controlar y 

anticipar. 

 Esta vinculado con la capacidad de 

producción. 

 Suele gestionarse a partir de las 

decisiones de la cúpula administrativa. 

 Depende del factor tiempo. 

Tipos  

 Coste fijo 

comprometido. 

 Coste fijo discrecional. 

Costo fijo total 

Es el costo de todos los 

recursos productivos que 

utiliza la empresa. 

Se divide en: costo fijo y 

costo variable total. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

COSTOS 

Costo fijo promedio 

Valores que siempre van a 

estar presentes, sin 

importar su cantidad de 

producción. 

Costo variable promedio 

Es el costo o precio 

variable por unidad de 

producción. Es un costo 

que varía según la cantidad 

de unidades producidas. 

Costo total promedio 

Comprende el valor total 

unitario de la producción. 

Costo variable total 

Son aquellos gastos que 

varían en proporción a la 

actividad de la empresa. 

El costo variable es la suma 

de todos los costos 

marginales por unidades 

producidas. De esta 

manera, los costos fijos y 

los variables constituyen el 

costo total. 

Costo total 

Son todos aquellos costes 

en los que se incurre en un 

proceso de producción o 

actividad. 

Se calcula como la suma de 

los costes fijos y los costes 

variables. 

Costo marginal 

Es el costo de 

producir una 

unidad adicional. 

Es decir, el 

aumento del costo 

total en que debe 

incurrir una 

empresa para 

obtener 1 unidad 

más de 

producción. 



 

ELEMENTOS PARA 

ESTABLECER PRECIOS 

Áreas alternativas 

 Costes 

 Cantidad 

 Precios 

 Beneficios fijados 

 Medios de producción  

Áreas externas 

 Mercados 

 Tipos de clientes 

 Zonas geográficas 

 Canales de distribución 

 Promoción. 

Competencia 

Factores internos Factores externos 

 Costes de 

fabricación más 

costes. 

 Cálculo del punto 

muerto. 

 Rentabilidades 

capitales invertido. 

 Elasticidad 

demanda/precio. 

 Valor percibido por 

el cliente. 

 competencia 


