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Ejemplo de macro entorno de una empresa que quiere lanzar un producto de limpieza para el

hogar:

Factor demografico: deberd encontrarse mediante una piramide poblacional, cuando es el momento de

poder lanzar cierto producto al mercado.

Factor econdémico: dependiendo del precio de costo final, el producto se debera dirigir a secciones con una

renta u otra, en un pais o en otro pais.

Factor natural: en temporada de escasez de lluvia aumentara el precio de la materia prima para crear el

producto.

Factor politico: al momento de anunciar el producto, debera venderse como lo que realmente es, y no

engafar al consumidor.

Factor tecnol6gico: con la ayuda de una maquina de laboratorio podria descubrirse si alguna particula en el

producto es toxica o dafiina para las personas.

Factor cultural: el producto no podra ser dirigido solo a mujeres porque en estos tiempos pasa menos
tiempo en casa, y su colaboracion en el mercado laboral va en aumento, con esto las tareas del hogar se

dividen, asi que el producto también debera dirigirse a hombres.



