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"ASPECTOS 
GENERALES 

DE LA 
MERCADOTE

CNIA"

*Mision

(Productos/se
rvicios)ingres

os de los 
trabajadores

Stanton wiliamj.

Etzel Michael j. 
Walker Bruce j. 

2007

(Marketing)

-Publicidad

-Surtido de bienes 
distribuidos por tiendas 

cercanas a nuestros 
hogares

-Facilidad de hacer 
compras

Fisher,Laura y 
Espejo, Jorge 

2003
(Mercadotecnia)

+Venta de 
productos de 

una orgaizacion

+Crear 
oportunidades 
para realizar 
inovaciones

+.satisfacer las 
necesidades de los 

consumidores

+Proporciona mas 
utilidades a la 

empresa

+Bienestar de la 
economia en 

general

Arellano Cueva 
Rolando

2000

(Marketing)

-ser un Arma 
secreta que 

utiliza el 
sistema 

comercial 
mediante la 

manipulacion 
de individuos

Necesidad-
manera de 
satisfacer

Satisfacer 
necesidad 
(Superflua)

no es de quien 
propone el 

producto, si no 
de quien lo 

utiliza para este 
fin



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

"ASPECTOS 
GENERALES DE LA 
MERCADOTECNIA"

*OBJETIVOS 
(Planeacion o 

estrategia)

+Consistentes

+Medibles

+Alcanzables

+Representar 
un reto

+Realizables 
dentro de un 
periodo de 

tiempo 
determinado

Kotler,Philip,Ar
mstrong,Gary

2007

Plan de 
Marketig

-Resumen ejecutivo

(evaluaciones, metas 
y recomendaciones)

-Principal Seccion

(analisis detalladode 
la situacion: 
amenazas y 

oportunidades 
potenciales)

-Objetivos mas 
importantes para la 

marca (aspectos 
especificos de la 

estrategiaI

Stanton,Wiliam 
J,Etzel, Michael 
j,Walker, Bruce 

j, 

2007

Las metas de 
marketing y 

metas-
estrategias de la 

compañia

(relacion)

Recursos de la 
organizacion

Oportunidades de 
mercado

Grado de prioridad 
de acuerdo con su 

urgencia

Efecto potencial en 
esta area y en la 

organizacion

Lamb,Charles W. 
JR,Hair,Joseph 

F.JR, MC Daniel, 
Carl

2006

Declaracion de 
lo que debe 

lograrse a travez 
de actividades 
de marketing

+Consistentes con 
los 

organizacionales

+Medibles

+Especificar el 
marco de tiempo


