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MERCADOTECNIA 

MISIÓN DE LA 
MERCADOCTENIA 

Stanton, William 
J., Etzel, Michael 
J., Walker, Bruce 

J. (2007) 

El marketing Contribuye a 

Venta de 
produtcos de un 
ente económico 

Crear 
oportunidades de 

innovación 

Satisfacer las 
necesidades de 

los consumidores 

Obtener mayores 
utilidades para 
una empresa 

Provocando una 
mejora en la 

económia general 

Mayor facilidad 
de obtención de 
materias primas, 

empleos  y 
fabricación de 

productos. 
Fischer, Laura y 
Espejo, Jorge. 

(2003) 
Mercadotecnia 

Productos 
indispensables  

Satisfaciendo 
grandes 

necesidades. 

Arellano Cueva, 
Rolando (2000) 

Mercadotecnia  
Competencia 

indirecta 

Productos 
diferentes 

Satisfaciendo una 
misma necesidad 

Empresas de 
giros diferentes 

compitiendo por 
ingreso de 

consumidores 

OBJETIVOS DE LA 
MERCADOTECNIA 

Kotler, Philip, 
Armstrong, Gary. 

(2007) 

Planeación 
estrategica 

Convenir recursos 
de la empresa 

Enfatizar 
oportunidades de 

mercado 

Priorizar objetivos 

De acuerdo a su 
urgencia 

Por su efecto 
potencial 

Stanton, William 
J., Etzel, Michael 
J., Walker, Bruce 

J. (2007) 

Logros a travéz 
del marketing 

deberan ser: 

consistentes 

medibles 

especificos con el 
tiempo de logro. 

Lamb, Charles W. 
Jr, Hair, Joseph F. 

Jr, McDaniel, 
Carl. (2006. 

Forjar retos 

Realizables en 
periodos de 

tiempo 
determinados 

Con 
características 
alcanzables. 

consistentes con 
las metas de la 
organización. 


