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4 Y Proceso de la
Producto mercadotecnia

Promocioén

v
¢ Se define como cualquier cosa que Para ir del productor al

se puede ofrecer a un mercado para ) ) consumidor, el bien o Transmision de informacion del

su atencién, adquisicién, uso o Consisten en analizar las servicio elaborado debe vendedor al comprador, cuyo
consumo, y que podria satisfacer un oportunidades de mercadotecnia, pasar a través de algin contenido se refiere al producto

deseo o una necesidad investigar y seleccionar los medio o la empresa que lo fabrica o

mercados meta, disefiar las vende.
Los productos incluyen objetos estrategias de mercadotecnia, "

fisicos, servicios, eventos,
personas, lugares,
organizaciones, ideas o
mezclas de ellos

planificar los programas
de mercadotecnia, asi como
organizar, instrumentar y controlar
el esfuerzo de mercadotecnia”

Costos de un

producto.

| 4

La promocién tiene como
objeto comunicar la existencia

El intermediario es una de las figuras mas del producto, dar a conocer

El costo unitario total de un producto
se compone de varios tipos de

costos, cada uno de los cales denostadas de la actividad eco- némica. A él sus caracteristicas, ventajas y
reacciona'de manera diferente a los se le atribuye, en muchos casos, el necesidades aue satisface.
cambios en la cantidad producida encarecimiento de Ios_ pro- ductqs yse
K \ argumenta cop f.recuenma.l gue la ehmmamon La promocién, por tanto,
Calidad del de intermediarios reducma los precios de tiene tres fines basicos:
alidaa ae venta al consumidor de los productos.
producto,

caracteristicas del i En mercadotecnia,
producto, estiloy { Punto de estas actividades se

disefio del producto Producto intrinseco e venta han clasificado
Embalaje o tradicionalmente en

condicionamiento e Marca e cuatro tipos: ygnta
Funcionamiento personal, publicidad,

Diversas clases
de costos

Costo fijo, costo fijo promedio,

. Cada uno de los atributos
costo variable total, costo

: . que una compafiia pueda relaciones publicas y
variable promedio, C_OSto total, otorgarle a un producto esta ) promocioén de ventas.
costo total promedio, costo considerados en estos tres m Férmula para v

producir al producto
en masa, siempre con La promocion de ventas es un

\ el mismo know how conjunto de actividades de
¢ corta duracién, dirigidas a los
Los costos de intermediarios, vendedores o

marginal arandes rubros.

produccién y Cl\zlc?ade consumidores
los ingresos :
4
deben C i | La publicidad es una
urso que siguen las
e(;/aluarge. Plara ventas y utilidades de forma de comunicacion
eterminar los un producto durante ¥ ‘ que la mercadotecnia
costos_,de Etapa toda su existencia utiliza como instrumento
produccion es ] ) 9 de promocion.
hecesario introductoria Factores que
establecer una + alectan ala La publicidad es una forma peculiar
diferencia entre Representa el demanda: depcomunicacién esencial?nente
varios tipos de Etapa de lanzamiento a toda proximidad : ’ .
madurez escala de un nuevo del mercado, _unilateral, en la que un emisor
costos producto en el mercado servicios, identificado (el anunciante) dirige su
- competidores, mensaje de forma simultanea a un
Perlodp durante el que las ventas etc. 'gran nl]merc_) de receptore_s
se !ncremen~tan auna tgga Etapa de an6nimos por ejemplo en revistas,
decreciente, sefiala el principio de declinacion radio, tv, volanteado e internet
la etapa de madurez del ciclo de

vida




