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Tipos Funcion

Oratoria social Denominada también oratoria sentimental, ceremonial o
augural. Es la que tiene por dambito propio, las multiples
ceremonias en las que le toca participar al ser humano en
general; sean estas en el hogar, comunidad o a mnivel
mstitucional, académico o laboral.

Es el arte de transmitir conocimientos y cultura general a través
de la palabra hablada. Denominada también didéctica o
académica. Su objeto especifico es ensenar, informar o
transmitir  conocimientos. Utilizada por los profesores,
catedraticos y educadores.

Esta tiene lugar en el ¢jercicio de la ciencia juridica. Se le
conoce también como Oratoria Judicial y es utilizada en
exclusiva, en el dmbito de la jurisprudencia para exponer con
claridad y precision los informes orales de jueces, fiscales y
abogados.

Oratoria politica Busca exponer o debatir todas las cuestiones relacionadas con
-2 el gobierno de la actividad publica, pero partiendo de los
@ @ principios e ideas politicas que ostenta el orador. Es utilizada
en épocas electorales para persuadir y convencer a los
votantes.

Oratorla I'thlOS'd L.lamadu homilia" u oratoria "sacra’. Es el arte de elaborar y

() disertar sermones a partir de la palabra de Dios, plasmada en
la Biblia u otros libros religiosos. Trata sobre asuntos de fe y
religion. Usada por los predicadores, curas, pastores y

¥4 misioneros.
Oratoria militar Esta abocada al ambito castrense (Fuerzas Armada y Fuerzas
-« 9 Policiales.) tiene por objeto nstruir la defensa y el amor por la
patria y estimular las virtudes heroicas en los soldados. Los
% é discursos en este tipo de oratoria son casi siempre leidos,
pocas veces son espontineos.
Oratoria artistica El objetivo es producir placer estético. Involucra crear belleza

con la voz, de modo que regocije el espiritu de los oyentes. Es
usado por cantantes y artistas: teatrales, cineastas y televisivos.
Asimismo, lo utilizan los animadores, maestros de ceremonia
y locutores radiales.

Denominada "Management Speaking”; es empleada por los
hombres de negocios; empresarios, gerentes, vendedores y
relacionistas putblicos. Su esencia lo constituyen las relaciones
& humanas y la persuasion, para lograr el camplimiento de los
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et el L fines y objetivos corporativos.







