UNIVERSIDAD
DEL SURESTE

Pasionper
educar’

UbD

S

(t.

>

e Materia: Mercadotecnia nutricional
e Carrera: Nutricion.

e Semestre / cuatrimestre: 8vo.
Cuatrimestre.

¢ Alumno: Alicia Marqueni Morales Santizo.

COMITAN DE DOMINGUEZ A 12/02/2021



UNIDAD Il

e

nombre que se le puede
dar a un producto

forma en que compran
los consumidores

|

‘

v

2.4 Promocion

v

cosa que se puede
ofrecer a un mercado

transmision de
informalcién

canal de ventas.

v

para atencion,
adquisicién/consumo

v

satisface un deseo
0 una necesidad

v

compran bienes/servicios
[

Identifican al producto

producto que consiste

v

en actividqdes

extiende la linea de productos

v
reconocimiento de necesidad,
identificacion de alternativas

v

Promueven la

v

]
[zoree |

costos
totales

—>

suma de los costos fijos

v

*

productor

Costos de
un producto

—>

v

mantener

v

el cliente

costo fijo

asignacion de precios de un producto

—»>

dificil cambiarlo en el corto plazo

consumidor

v

v

personales o
impersonale

‘

numero e unidades
producidas.

‘ ’ costo fijo promedio

desarrollo de un producto define

contratos de

_>
costo L,
variable total

a suma de todos
los costos variables

fidelidad de la marca

v

+

compraventa
[l

'

v

los beneficios que ofrecera

+

v

v

utiliza articulos que compra

v

v

comunicar la existencia
del producto

I

!

’ Nombre, Logotipo

Embalaje o condicionamiento

v

v

Marca Funcionamiento

de transacc

Reducciéon: niumero

v

relaciones sociales
sostenidas por individuos

Simbolo, Color

v

v

Tipografia, Eslogan

Calidad del producto

v

v

Lugar de venta

Caracteristicas del producto

actividad interna o
externa del individuo

v

v

Objetivos

Estilo y disefio del producto

Informar, persuader y recordar.

venta personal

Adecuacion de la
oferta a la demanda

costo variable o unidades
promedio producidas
¢ to total costo fijo total y del
costo tota .
i —| costo variable total
iones .
costo L producir y vender
¢ marginal una unidad mas
Creacion ¥ -
de surtido elementos costo t(?ta mas una
ganancia deseada
* componentes
del precio 1 oferta del mercado.

! v
publicidad || relaciones publicas ¢

h promocion

de ventas

acercar el producto
al consumidor




FUENTE:

UDA. (2021). Mercadotecnia nutricional . COMITAN DE DOMINGUEZ : UDS.



