
EL PODER DE LA IMAGEN

Victor Gordoa decia:

El Poder de la Imagen Pública. Eres lo que los 
demás perciben. La imagen no es una apariencia, 
es una consecuencia de todo lo que enviamos a 
los demás de forma verbal y no verbal, a través del 
proceso de la percepción, es decir, va a implantar 
una imagen mental.

La imagen fisica

en su libro nos explica lo siguiente: La imagen es 
un resultado y por lo tanto está provocada por 
algo; dicho de otra manera, es el efecto de una o 
varias causas. Estas causas siempre serán 
externas, ajenas al individuo y el efecto será 
interno, ya que se produce dentro del mismo 
individuo, en su mente.

La La imagen es un resultado y por lo tanto está 
provocada por algo; dicho de otra manera, es el 
efecto de una o varias causas. Estas causas 
siempre serán externas, ajenas al individuo y el 
efecto será interno, ya que se produce dentro del 
mismo individuo, en su mente. El efecto producido 
dependerá de la coherencia de las causas.

Que es la imagologia?

La palabra "imagología" parte de la raíz latina 
Imago, que significa imagen, y se define como la 
figura, representación, semejanza y apariencia de 
una cosa, y de logia, que es el estudio, la ciencia, la 
expresión de algo, término que a su vez se 
desprende de logos, que significa palabra.

Tipos de imagen

Iamagen audiovisual

Nos explica que podemos definir la imagen 
audiovisual como la percepción que se tiene de 
una persona o institución por parte de sus grupos 
objetivo como consecuencia del uso de estímulos 
dirigidos al sentido de la vista o del oído, emitidos 
ya sea simultáneamente o por separado.

Imagen publica

menciona que el concepto de imagen pública 
implica siempre una mirada en dos direcciones, 
como el rostro doble de Jano. Por un lado, la 
imagen es interpretada como presentación visual, 
esto es, concebida desde la óptica de la 
comunicación-recepción; por otro lado, es 
considerada como una idea mental, como fruto de 
la imaginación de un sujeto creador.

Imagen fisica

menciona que la imagen física como código de 
comunicación no verbal incluye no solamente las 
prendas de vestir sino también el peinado, el 
maquillaje y los accesorios.




