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Nombre del alumno: Fabiola Briseida Cameras Alfonzo
Nombre del profesor: Dr. Gerardo Garduno

Nombre del trabajo: Cuadro sinéptico

Materia: Administracion de la Mercadotecnia

Grado: 1° Cuatrimestre

Grupo: MADOISSCI1020-A

Comitan de Dominguez Chiapas a 23 de Octubre de 2020.



- Marco legal.- Regula los limites de precio de los productos.

- Condicionantes - Monopolio.- Libertad de fijacion de precio éptimo

- Mercado y competencia.- la
competencia condiciona la fijacion de

- Oligopolio.- Disminuye la capacidad de fijacion de
precios segun el caso:

precios

- Utilidades

- Objetivos de la empresa.- Es un factor decisivo en el  _ Participacién de mercado

proceso de fijacion de precios y pueden ser: ]
PRECIO - Recuperacion de inversiones

- Competidores.- Se debe prever la reaccion de la competencia ante la variacion de precio.

- Intermediarios.- Tienen la posibilidad de alterar los precios finales.

- Accionistas y trabajadores.- Esperan mayores ingresos al incrementar el precio final.

- Proveedores.- Puede que exijan un mayor precio de suministros al aumentar el precio.

- Multiples partes = - Acreedores.- Afectaria la reduccién de precio, impactaria en los ingresos.
interesadas.-

| - Comercial.- Precios bajos / incremento de venta.
- Directores departamentales.-

Les afecta de diferente forma - Finanzas.- Precios altos / Mayor ingreso.

- Organizacion de consumidores.- Vigilaran y denunciaran si el precio se eleva.

- Sociedad en general.- Cuestionara la disminucidn de precio, desacreditando el producto.



