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OBJETIVOS, POLITICAS Y PROGRAMAS DE ACCION EN
PRODUCCION, COHERENTES CON LA MISION DEL
NEGOCIO, A TRAVES DE LAS CUALES UNA EMPRESA
COMPITE Y TRATA DE OBTENER CIERTA VENTAJA
SOBRE LA COMPETENCIA. FORMULAR LA ESTRATEGIA
DE PRODUCCION DETERMINARA QUE DECISIONES
DEBEN ADOPTARSE, PARA QUE LA PRODUCCION
CONDUZCA A LA EMPRESA A ALCANZAR VENTAJAS
COMPETITIVAS A MEDIO/LARGO PLAZO.

[ PRODUCCIGN

‘ ES UN CONJUNTO DE DECISIONES SOBRE LOS I
‘ nivel de

UNA DE LAS FUNCIONES DEL MARKETING. negocio
[ MERCADOTECNIA PARA PODER DISENAR LAS ESTRATEGIAS, EN PRIMER .
LUGAR DEBEMOS ANALIZAR NUESTRO PUBLICO P gerencia

OBJETIVO PARA QUE LUEGO, EN BASE A
DICHO ANALISIS, PODAMOS DISENAR ESTRATEGIAS _De int egrac i on
UE SE ENCARGUEN DE SATISFACER SUS NECESIDADE :

O DESEOS, O APROVECHAR SUS CARACTERISTICAS O - ()f ensivas

COSTUMBRES. .
— Defensivas
—Internacionales

\

CONTRO

L DE I CONSISTE EN LA SELECCION DE LOS LUGARES O ||
RECURSOS PUNTOS DE VENTA EN DONDE SE OFRECERAN O
VENDERAN NUESTROS PRODUCTOS A LOS

CONSUMIDORES, ASi COMO EN DETERMINAR LA
FORMA EN QUE LOS PRODUCTOS SERAN

TRASLADADOS HACIA DICHOS LUGARES O PUNTOS
DE VENTA..

VENITAJA (UNA COMPANIA TIENE UNA VENTAJA COMPETITIVA
COMPETITIVA SOBRE SUS RIVALES CUANDO SU RENTABILIDAD ES
MAYOR QUE EL PROMEDIO DE LAS OTRAS
EMPRESAS QUE OPERAN EN LA INDUSTRIA. TIENE

UNA VENTAJA COMPETITIVA SOSTENIDA CUANDO
UEDE MANTENER UNA RENTABILIDAD SUPERIOR
LA PROMEDIO DURANTE VARIOS ANOS.

[ DlVERSlFl[:A[:"jN SE DEFINE COMO LA ESTRATEGIA DE EXPANSION
QUE TIENE LUGAR CUANDO LA EMPRESA
DESARROLLA, DE FORMA SIMULTANEA, NUEVOS
PRODUCTOS Y NUEVOS MERCADOS.




