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EL TEXTO 

ARGUMENTATIVO  

Características lingüísticas del 

texto argumentativo 

Estructura del texto 

argumentativo 

Ejercicios de estilo 

: La estructura general de un texto 

argumentativo consiste en 

introducción, desarrollo y 

conclusión. Cuando un texto 

argumentativo es construido a 

partir de una disertación objetiva, el 

autor no se identifica al lector, 

presentado así, argumentos de 

manera impersonal. 

:1. RASGOS LINGÜÍSTICOS DE LA 

ARGUMENTACIÓN •LA INTENCIÓN PERSUASIVA Y 

EL CARÁCTER SUBJETIVO DE LOS TEXTOS 

ARGUMENTATIVOS DETERMINAN ALGUNAS DE 

SUS CARACTERÍSTICAS LINGÜÍSTICAS. 2. 

PREDOMINAN LAS FUNCIONES: •REFERENCIAL: 

EN LA EXPOSICIÓN DE ARGUMENTOS 

•APELATIVA: PUES LA FINALIDAD ES PERSUADIR 

AL RECEPTOR 3. S HABITUAL EL EMPLEO DE LA 

PRIMERA Y LA SEGUNDA PERSONA PARA 

IMPLICAR AL RECEPTOR Y CAPTAR SU ATENCIÓN: 

CREO… PENSARÉIS… 4. SE EMPLEA UN LÉXICO 

CONNOTATIVO Y ADJETIVOS CALIFICATIVOS CON 

GRAN CARGA VALORATIVA: Ej.: Es urgente luchar 

contra el peligroso aumento de incendios 

forestales. 5. SE UTILIZAN VERBOS DE 

PENSAMIENTO Y DE HABLA COMO CREER, 

OPINAR, PENSAR Y EXPRESIONES QUE EXHORTAN 

AL RECEPTOR: Ej.: Hay que generar menos 

residuos. 6. ES FRECUENTE EL USO DE 

CONECTORES QUE INDICAN LA RELACIÓN ENTRE 

LAS IDEAS: CAUSA (PORQUE), CONSECUENCIA 

(POR CONSIGUIENTE), OPOSICIÓN (NO 

OBSTANTE), ETC. 

tiene como objetivo principal dar 

sustento a la tesis formulada por el 

autor mediante la exposición 

coherente y lógica de justificaciones 

o razones, que tienen como 

propósito persuadir o convencer al 

lector sobre un punto de vista 

predeterminado. 


