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Es un concepto muy utilizado en microeconomia. Otra
forma de describir el coste marginal es tomandolo como
la variacion que se produce en el coste total a la hora de
aumentar en una unidad la produccion.

De estas dos ideas iniciales puede resumirse la
definicion en que el coste marginal es el coste al que se

enfrenta una empresa en cuestion, en el momento de
producir una unidad mas de algo.

El costeo convencional considera los costos fijos y
variables en el costo unitario del producto. Ademas, es
el mas usado y aceptado para dar informacién ausuarios
externos.

El costo marginal considera por aparte los costos
variables de la unidad adicional, producida de los costos
fijos. Se usa basicamente para la toma de decisiones.

La toma de decisiones marginal significa considerar un
poco mas o un poco menos de lo que ya se tiene. Se
decide mediante el analisis marginal, lo que significa
comparar los costos y beneficios de un poco mas o un
poco menos. Se podria pensar en el analisis marginal
como el analisis del cambio.

El Estado de Resultados con base en el Costeo
Directo también se conoce como Estado de
Resultados de Contribucion. En este tipo de
costeo, el Estado de Resultados es diferente pues
desglosa primero los costos variables y fijos, estos
ultimos incluyéndolos después de obtener el
Margen de Contribucion.

El estado de ganancias y pérdidas, estado de ingresos y gastos,
estado de rendimientos, estado de productos o estado de
resultados, es un estado financiero basico, que en forma
resumida de acuerdo con normas de contabilidad y disposiciones
legales, proporciona informacién en términos de unidades
monetarias referidas a los resultados obtenidos, es decir, la
utilidad o perdida que haya generado una empresa en un
determinado tiempo de trabajo.
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LAS PRINCIPALES CUENTAS DEL ESTADO DE RESULTADOS:

VENTAS: Ingresos por ventas

COSTOS DE VENTAS: Costo del articulo que vende.

UTILIDAD O MARGEN BRUTO: Diferencia entre ventas y costo de
ventas.

GASTOS DE OPERACION: Gastos de servicios; Luz, Agua, etc.
UTILIDAD SOBRE EL FLUJO: Indicador que mide las ganancias.

La toma de decision, ya sea a corto o largo plazo, puede definirse en los
términos mas simples como el proceso de selecciéon entre dos o mas
alternativas de cursos de accion. La toma de decision gerencial es un
complejo proceso de solucion de problemas que consiste en una serie
de etapas sucesivas.

Los precios diferenciales son una estrategia de precios segun la cual una compaiiia
establece diferentes puntos de precio para los diferentes clientes basandose en
diversas variables como el tipo de cliente, el volumen y los términos de distribucion

Existen casos, en el que algunos productos a primera vista nos dan la
impresion de estar produciendo perdida, en consecuencia la decision debe
ser descontinuar su produccion. Esto es cierto, al descontinuar un producto
es reemplazado por otro que absorbe igual o mayor cantidad de costos fijos.
Una compaiiia debe ser eficiente al desarrollar sus nuevos productos y
también debe ser eficiente al gerenciarlos en las fases de cambio de gustos,
tecnologia y competencia. Todo producto atraviesa por un ciclo de vida,
nace, crece madura, declina y muere.

Una decision es una determinacion o resolucion que se toma sobre
una determinada cosa. En el ambito de las empresas, la toma de
decisiones suele apelar a metodologias cuantitativas (con estudios
de mercado, estadisticas, etc.) para reducir el margen de error. No
es lo mismo decidir él lanzamiento de un producto por instuicion
que hacerlo tras llevar a cabo una encuesta entre 5.000
consumidores.




