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Concepto

Caracteristicas—| para calcular esa cifra.

Presupuesto de egresos para la funcion de
relaciones publicas como instrumento de planeacion_|
y control

Tampoco existe un método comunmente aceptado

Principales
razones

En virtud:

Son que los beneficios obtenidos mediante la
funcién son practicamente imposibles de
cuantificar, puesto que pueden darse en muy
diversas formas

Las relaciones publicas, en las cuales se presentan a
menudo acontecimientos imprevisibles,
recomendamos que aun cuando el presupuesto sea
reducido, se procure destinar siempre en él una
cantidad para gastos imprevistos o contingencias.

Su elaboracion presenta serias dificultades por
diversas razones. Seria imposible generalizar cudl es la
suma que debe gastarse en la funcion

Para determinar el presupuesto publicitario existen
diversos criterios, algunos de ellos bastante difundidos y
aceptados, como el consistente en calcular un
porcentaje sobre las ventas, ya sea de periodos
anteriores o presupuestadas

(facilidades de financiamiento, mayor productividad,
apoyo de la comunidad, aumento de ventas, etc.)

Para lograrlo es indispensable, ademas, que se
completen adecuadamente las dos etapas
restantes del proceso administrativo
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