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RELACIONES PUBLICAS Y
PUBLICIDAD

v

Relaciones publicas con otros Direccion y relaciones publicas

Funciones de la publicidad ]
organismos
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( \ asociacion que los que normalmente se identifican
\. J Kpara una empresa o institucion particular.
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Como empresa necesita obtener beneficio, necesita ser rentable, écomo?:
Funciéon econdmica . .
creando nuevas necesidades, creando nuevos consumidores.
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Funcién Es la publicidad uno de los principales medios de financiacién para todos los
financiadora medios de comunicacién.
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Funcidn sustitutiva La publicidad no presenta sino una representacién manipulada de la realidad (Un
anuncio de tabaco).
l .
Funcidon
estereotipadora Se tiende a unificar gustos, habitos de comportamiento y de vida.




