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RELACIONES PÚBLICAS Y 

PUBLICIDAD 

RELACIONES 

CON LA 

PRENSA 

Función 

persuasiva 

Relaciones 

con el 

periódico  

Una opción disponible 

actualmente son las 

consultoras de prensa. Allí, las 

empresas pueden obtener 

asesoría para dirigirse al 

público indicado. 

Sabemos que su fin es 

dar a conocer un 

producto y para ello 

recurre no sólo a la 

imagen, sino también al 

texto y/o la palabra. 

Dirección y relaciones públicas  Relaciones publicas con otros 

organismos  
Funciones de la publicidad 

Comunicación 

Organizacional 

Los públicos 

Las relaciones y comunicaciones con el personal de 

una asociación son esenciales para alcanzar los 

objetivos de los organismos intermedios. 

Estos sectores específicos son los que, en términos de 

relaciones públicas, se denominan  “públicos”‖ y son, 

en cantidad y en dispersión, muchos más para una 

asociación que los que normalmente se identifican 

para una empresa o institución particular. 

Función 

informativa 

No sólo necesita dar a 

conocer, informar, 

necesita persuadir, 

convencer, para lo que le 

resultan válidos todo tipo 

de argumentos 

Exclusividad 
Consultoría 

Donde el 

director de 

relaciones 

públicas 

trabaja para 

una sola 

empresa 

Donde el 

director 

trabaja con 

una serie de 

empresas. 



 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

Función económica  

Función 

estereotipadora 

Función sustitutiva  

Función 

financiadora 

Como empresa necesita obtener beneficio, necesita ser rentable, ¿cómo?: 

creando nuevas necesidades, creando nuevos consumidores. 

Es la publicidad uno de los principales medios de financiación para todos los 

medios de comunicación. 

La publicidad no presenta sino una representación manipulada de la realidad (Un 

anuncio de tabaco). 

Se tiende a unificar gustos, hábitos de comportamiento y de vida. 


