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RELACIONES
PUBLICAS EN
ORGANIZACIONES
TURISTICAS

_
De imagen
Intervencion de las .
relaciones publicas en —< De rutina
un destino turistico
De crisis
——
[ Personas,

Comunicacion de ligas
mayores, son ellas
guienes construyen y
mantienen imagenes
con credibilidad.

instituciones,

Difusion de sus recursos

Participacion en la promocion

Influir en el conocimiento que se tiene

> del producto turistico.

Que exista confianza en el mercado de

origen.

$  Cambiar la percepcidn que tienen los

turistas de un destino.

Obtener beneficios

corporaciones u para sus agremiados Ejercer la
: - organizaciones ivi
Organismos turisticos — *'9 representatividad ante
_ diversas entidades
Los Representar los intereses oficiales y privadas.
indi —p J€ |0s trabajadores de
sindicatos sector laboral especifico.
——
-
Identificacion y clasificacion
de las tareas —p Conjunto de actividades necesarias
Estructura 'y — para configurar una estructura

funcionamiento

Asignacion de un

organizativa eficiente.

administrador a cada grupo.



