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RELACIONES 
PUBLICAS Y 
PUBLICIDAD 

México encabezó la 
primera Asamblea 

Mundial de 
Asociaciones de 

Relaciones Públicas 

Asociación Mexicana 
de Profesionales de las 
Relaciones Públicas, 
fue fundada en 1996 
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• Promover el 
conocimiento y la 
profesionalización de las 
relaciones públicas en 

       México. 
•  Abrir nuevos mercados 

para las relaciones 
públicas en el país. 

• Facilitar el intercambio 
de experiencias 
profesionales. 

•  Asegurar la ética 
profesional de los 
asociados. 

• Función informativa. Dar a conocer un 
producto y para ello recurre no sólo a la 
imagen, sino también al texto y/o la palabra.  

• Función persuasiva. No sólo necesita dar a 
conocer, informar, necesita persuadir, 

        Convencer. 
•  Función económica. Como empresa necesita 

obtener beneficio, necesita ser rentable 

--Consolidación y proyección de la imagen de la 
organización 
– Publicidad institucional de la empresa 
– Afianzamiento del factor humano 
– Servir de apoyo al área de comercialización 
– Difusión a nivel de prensa 
– Atraer buen personal y reducir el riesgo de los 
trabajadores 
– Prevenir conflictos y malas interpretaciones 
– Fomento del respeto mutuo y la 
responsabilidad social 

– Análisis de la imagen organizacional en los 
medios de difusión 
– Campañas de imagen corporativa 
– Comunicación y promoción 
– Entrenamiento en relaciones con medios de 
difusión 
– Investigación de opinión y de mercados 
– Organización de eventos: congresos, 
conferencias de prensa, etc. 
– Programas integrales de comunicación interna 
– Programas integrales de relaciones públicas, 
comunicación corporativa y organizacional 
– Relaciones con la comunidad 
– Relaciones con medios de comunicación 
– Servicios de información (síntesis y análisis) 

Director  y asesor de 
relaciones públicas. 

FUNCIONES 

Planifican, Organizan, 
Dirigen, Controlan y 
Evalúan 
actividades de su 
especialidad en 
negocios comerciales, 
industriales y 
electrónico 

LABORES 
DIARIAS 

-Decidir cuál comunicado será enviado a los medios de 
comunicación. 
- Identificar grupos y audiencias relevantes para determinar 
la mejor forma de poder llegar a ellos y llamar su atención. 
-Designar a un vocero o fuente de información para atender 
las inquietudes de los 
medios de comunicación. 
- Diseñar vías de comunicación efectivas para que los 
clientes puedan interactuar con el 
público. 
- Desarrollar y conservar la imagen e identidad corporativa 
de la empresa o cliente. 
- Asistir e informar a los ejecutivos y voceros de una 
organización. 
- Diseñar e implementar programas de comunicación y 
promoción. 
-  Supervisar y monitorear las actividades designadas a 
distintos miembros del equipo. 

CAMPO 
LABORAL 

Entidades 
gubernamentales, 
agencias de Publicidad, 
Mercadeo y 
Relaciones Públicas o 
para consultoras.. 

Directivos y 
empleados: vehículos 
de relaciones públicas. 
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Armonizar los intereses 
de los empleados con 
los de la institución. 

BENEFICIOS 

Mayor probabilidad de 
alcanzar los objetivos 

de la compañía. 

La dirección y las 
relaciones públicas. 
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La redacción de 
comunicados de 
prensa, la 
preparación de 
declaraciones de 
prensa, la 
organización de 
visitas, 
exposiciones y 
eventos varios. 

MANERAS DE  
TRABAJAR 

Con exclusividad, donde el 
director de 
relaciones públicas trabaja para 
una sola empresa 

consultoría, donde el director 
trabaja con una serie de 
empresas 


