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’//_[RELACIONES PUBLICAS EN ORGANIZACIONES TURISTICAS
s<')n \

. . b los
importancia , Ll
publicos
un
comunicacion de ligas mayores, : s basica es producir de | | medios publicitarios son todos
son ellas quienes construyen y {5 -'matgen de la empresa hotelera principales de un forma competitiva aquellos lugares de los cuales la
o e s -rutina i : ; organismo representativo ici
mantienen imagenes con credibilidad. e es precisamente, al hablar de organismo representativo g p publicidad puede hacer
un hotel, se habla de sus instalaciones, es una asociacion que agrupa uso para colocar anuncios
SUS Servicios, su gente, su personas, instituciones, e ‘
localizacion y los beneficios corporaciones u organizaciones G ...
impacto -s0cios de subsistemas: i'
objetivo cu\ . -personal -aprovisionamiento
’ |y -m:gm?ros -produccion responsable de mercadotecnia
, : ~clientes -comercial debe conocer cudl es el
. poq,er gestionar de forma efectiva la . = -funcionarios it objetivo que la empresa
comunicacion de la marca y la imagen de un destino propdsito fundamental -profesores financiero
en conjunto con su oferta turistica ayudar o apoyar los esfuerzos de ventas es obtener beneficios para sus -proovedores 1
y de operacion de cada uno de los hoteles | | agremiados, asi como propiciar -publico medios
, el bienestar social.
— obietivos publicitarios:
dtorgan patrocinio ) -periodicos
acciones -revistas
credibilidad a la publicidad, ya que se -telre \gis(u)on
constituyen como eje de comunicacidn bidireccional recopilacion {representativas de las camaras] intaernet
entre una entidad y sus publicos. ublicidad
. . ’ < p
interpretacion de -Crear y promover una imagen péiblica favorable i
actividades -Motivar a los diferentes péblicos P

son - Aportar al publico informacion adecuada

Estimular indirectamente a los miembros de la asociacion
-generar publicidad de publicidad:
act de servicio -proomover crecimiento -contenido
social 3 2 -anunciante

-localizacion

codigos y normas

publicidad

difusion de leyes



