EUDS

[ PASION POR EDUCAR |

Nombre del alumno: CARPIO
AGUILAR MAXIMILIANO

Nombre del frabajo: mapa
conceptuadl

Materia: gestion de complejos
turisticos

Grado: 7° cuatrimestre

Grupo: turismo

Comitdn de Dominguez Chiapas a 3 de noviembre de 2020



UNIDAD 4 TURISMO

Fatias a las mEnenionss y asssramizrin &
BaoodeMaxion, s crearon STES onigihdss en
pak: Canoln, Brispa-Zhudaeio, San sfdd
Cebo, Loreto y Huatuko, an 232 orden de apaicidn.

las caracteristicas que deben de tener
los territorios gue deseen postularse
para generar un CIP:

H andiisis de los cinco proyectos permite
distinguir piezas o paguetes que forman los
enciaves turisticos de FONATUR:

1. Nuevos Asentamientos
2. Golf

3. Marina

4, Hotel

5. Vivienda Turistica

6. Centro Comercial

1. Désnorer de terrencs adeouados oara nnamora us0s artioey
Foancs

2 Una adeasada ooreion pix HaTay aie

3 lugzes e diezz singy

4. Pagiones escassmanz poblads

3. Caeoer de cpliones e desamollo

CFERTA TLRISTICA

P mindmaster

|

N

Demands arishicz o= defre como: "B niimerc tofd depersonas g2
viaEn 0 geean vigir, para disfrutar ce facllidades frkticas v ce
servicios en lugarss dishinios & Juga da frabajo v de residendia
hahiua!

Cferta turishica: “todo gasio de coreumo efechado por Un visiie 0
por cuNi3 o un viitaniE, duranie su degiasamienio v U esEia
en e by de destirn.”

| L3 demanda efertiva o actush es o rdmero achid e personas g
| participan en ia aclividad furistica, &5 dadr, gue efectivamente viagn

L2 demanda o efeciva: es & seior de pobiandin que md vizla por 30
metr. Daniro de este gupo puede dingurse: i3 demands potencd, gue
2 refiere 3 anshs 0= g an en & T, cuando epenmentEn n
Cambi en S5 roUnsiEncEs persorakss (mas tempa e, més dren,

ex.y
ex.);
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Opesadores hiristicos |

=

3 Espario turistion. 2 huoar ceogrfico deirminado donde e asientz
facfartatirisiay hacasl or fues s demanda,

Enlz formuaain o2 orderemens riho od termmno Gberan

' son aquellos agentes que participan en la actividad turistica,

| generalmente, en calidad de intermediarios enfre el consumidor
' final (el turista, la demanda firistica) y el products turistico (bien
| 0 servicio, destino turisticn), aunque puede extender su accidin

intermediadoea al resto de la ofeifa

I1. Lz vocaain de a0z 203 0 76900, &n funddn de s rearse
wreties, B dsThoiin de iz pobleotn y s achacaces eoonimicas
[rE00MNass;




