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DIRECTIVOS

;

/ Es elemental, esto les permite estar bien informados
- acerca de sus instituciones y fomentard que le
LA COMUNICACION digan a los directivos lo que piensan.
< PRIMER SONDEO  SEGUNDO SONDEO
Tiene como fin obtener una Esta prueba nos dard la pauta para
SON DEOS idea general de las opiniones corregir posibles errores y poder
del personal con respecto a la decidir las preguntas finales.

organizacion.

INFLU ENCIA SOBRE LAS RELACIONES PUBLICAS TRABAJAN CON DIVERSOS INTANGIBLES COMO:

|dentificar las necesidades  Crear tendencias de opinién.
de los consumidores.  Construir conciencia y visibilidad.
Introducir nuevos conceptos en el mercado, entre otros.

RELACIONES COMO FUENTE DE:

Se convirtié en la principal  Funcién que realiza con el fin  El gobierno impulsard en ocasiones
fuente de financiomiento  de lograr un desarrollo arménico  Ciertas actividades econémicas
para un mayor nimero y equilibrado del pars. mas que otras.
de organizaciones.

LA PRENSA PRESENTA UN DOBLE ASPECTO:

Constituye un importante medio Al mismo tiempo un pUblico mds
REL ACION ES de relaciones publicas. de la organizacion.

k LAS BUENAS RELACIONES QUE SE ESTABLEZCAN CON LA

PRENSA DEBEN INICIARSE:
Considerando a la misma como un publico y no
porimordialmente como un instrumento.



