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PLANEACION DE LAS RELACIONES PUBLICAS

Es alcanzar con éxito los objetivos deseados
depende en gran medida de que se planeen co-
rrectamente las actividades encaminadas a
ello.,fomenta las buenas relaciones entre todos
los niveles de los empleados y trabajadores de
la empresa.

CONSISTENCIA DEl LOS PROGRAMAS
DE RELACIONES PUBLICAS

Es un plan se convierte en programa cuando en
aquél se especifican tiempos, es decir, se indica
cuando habra de iniciarse y terminar cada acti-
vidad. Asi pues, podemos definir,como un plan
para un periodo determinado y con objetivos
bien definidos.

Son etapas en la que en donde se desarrolla la
planeacion ,mediante propuestas de para posi-
ble plan en concreto a tomar y después pulirlo,
que no haiga contratiempo y la final la ejecu-
cion susodicho plan.

Para determinar el presupuesto publicitario
existen diversos criterios, algunos de ellos
bastante difundidos y aceptados, como el con-
sistente en calcular un porcentaje sobre las
ventas.

Es un programa anual, en el cual se incluira no
solo el programa en si, sino también algunos
datos y antecedentes,que sirven tanto para
comprender el contexto, como para ilustrar ob-
jetivos y politicas de relaciones publicas.




