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RELACIONES PUBLICAS
Y PUBLICIDAD

LAS RELACIONES PUBLICAS PERMITEN A LA ORGANIZACION

PARTICIPAR EN LA DINAMICA SOCIAL INFORMANDO
EL TRABAJO DE LA ORGANIZACION

ANTECEDENTES HISTORICOS

PODEMOS SABER QUE ESTA HACIENDO
LA ORGANIZACION, ESTA INFORMACION
PROVIENE PRINCIPALMENTE DE SU
GERENTE DE RELACICNES PUBLICAS. b,

LAS RELACIONES PUBLICAS EN MEXICO\
DATAN DE TIEMPOS PRECOLOMBINCS:
NUESTROS ANCESTROS YA REALIZABAN
CIERTAS FUNCIONES DE RELACIONES

PUBLICAS
=

LAS RELACIONES PUBLICAS

LA PUBLICIDAD ES UNA HERRAMIENTA
ESENCIAL DEL MARKETING, YA QUE
INTENTA INCREMENTAR LAS VENTAS Y
ESTIMULAR LA DEMANDA.

@NCIONES DE LA PUBLICIDAD
Y

TRES SON LAS FUNCIONES FUNDAMENTALES:
1.- FUNCION INFORMATIVA.

SABEMOS QUE SU FIN ES DAR A CONOCER UN
PRODUCTO XTO /O LA PALABRA.

2- FUNCION PERSUASIVA.
NO SOLO NECESITA DAR A CONOCER, INFORMAR,
NECESITA PERSUADIR, CONVENCER,
3- FUNCION ECONOMICA, )

COMO EMPRESA NECESITA OBTENER BENEFICIO,

BENEFICIOS OBJETIVOS
Y TAREAS ESPECIFICAS
INTERNAS Y EXTERNAS.

LAS EMPRESAS SUELEN CONTRATAR LOS
SERVICIOS DE LAS AGENCIAS DE
RELACIONES PUBLICAS CON EL OBJETIVO
DE ALCANZAR UNA MAYOR CCBERTURA
DE MERCADC.

EN UNA LINEA GENERAL, PODEMOS
DECIR QUE LOS OBJETIVOS QUE SE
PUEDEN PERSEGUIR O SE
CONSEGUIRAN GRACIAS A UNA
BUENA ESTRATEGIA DE RELACIONES




