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RELACIONES PUBLICAS EN

Sirve para influir en el conocimiento Ayuda que exista confianza en el mercado
de origen, presencia permanente

/EN LA VENTA DE UN DESTINO qu:r::ii:z ?nﬂ;z;ondg:t fmt,ﬂfrﬁfgc,?m en los medios de comunicacion.
TURISTICO SUELEN EXISTIR 3 TIPOS

La peor estrategia de gestion de crisis es el silencio, l1os medios de
comunicacion ayudan a cambiar |1a percepcion
que tienen los turistas de un destino.

. PERSONAL DE LA ORGANIZACION
LOS PUBLICOS PRINCIPALES | _\jEMBROS O SOCIOS POTENCIALES

DE UN ORGANISMO FUNCIONARIOS DE GOBIERNO Y DE LAS

INSTITUCIONES
- PROYEEDORES DE PRODUCTOS Y SERVICIOS DE LOS
MIEMBROS DE LA ASOCIACION

Identificacion y clasificacion de la tareas a realizar

LA ORGANIZACIéN COMO en la empresa;el agrupamiento de éstas.
FUNCION ADMINISTRATIVA Asignacion de un administrador a cada agrupamiento

con la suficiente autoridad para supervisarlo.
Medidas para coordinar el grupo.

MEDIOS PUBLICITARIOS -REVISTAS -RADIO
K UTILIZADOS COMO -PUBLICIDAD EXTERIOR

-PUBLICIDAD POR CONTENIDO
LOCALIZACION.




