((C

U DS Nombre de alumno: Henry Fco. Morales Diaz

[ PASION POR EDUCAR |

Nombre del profesor: Pedro Alberto Garcia

Nombre del trabajo: Cuadro sinoptico
PARADIGMAS ARQUITECTONICOS

Materia: Métodos de Diseno

Grado: ler Cuatrimestre

Grupo. LARO4EMCO0120-A

Comitdn de Dominguez Chiapas a 24 de septiembre de 2020.



PARADIGMAS ARQUITECTONICOS

LOS PARADIGMAS
ARQUITECTONICOS SON LOS
PRINCIPIOS QUE ASOCIAN 0
DISOCIAN LAS NOCIONES
FUNDAMENTALES QUE RIGEN Y
CONTROLAN TODO EL DISCURSO
TEORICO QUE TRANSFORMA LA
REALIDAD,

(" SE DESCRIBE GOMO EL-GONJUNTO DL
EXPERIENCIAS, CREENCIAS Y VALORES _
o o QUE DETERMINAN LA FORMA EN LA &
CUAL LL INDIVIDUO VE E INTERPRETA
LA REALIDAD, SU REALIDAD; Y LA
FORMA EN QUE RESPONDEN A ESA
\_PERCEPCION.

i

L PUEDE GENERAR

. EL PARADIGMA ARGUITECTONICO

NERALMENTE DE TRES AREAS ©

UN PATRON 0 MODELO DE |
ONDUCTA HEREDADA O APRENDIDA.

i)

SSIGNIFICA 1 < [JEMPLO QUE SIRVE DE NORMA

EN ARQUITECTURA SE EMPLEA EL
TERMINO PARADIGMA ESTE TIENE
DIVERSAS MANERAS DE EMPLEARLO, Y
USUALMENTE SIN LA DEBIDA PRECISION.

" i

RACTUAMOS CON EL MUNDO |
Y POR LO TANTO EN LA FORMA
EN QUE HACEMOS ARGUITECTURA.

HISTORIA, USO ... ANALISIS DEL SITIO

REQUISITOS DE CLIENTES Y DE CONSTRUCCION,
ALOJAMIENTO Y PRESUPUESTO DE CONSTRUCCION

TIPO DE CONSTRUCCION Y USO ... PERO TAMBIEN SE
PUEDE GENERAR EN SU TOTALIDAD O EN PARTE
MEDIANTE EL DESARROLLO DE UN PROYECTO




CONCLUSION :

LA ARGUITECTURA ES UNA DISCIPLINA_ QUE_UNE_VARIAS ACTIVIDADES NO PUEDE DESTRUIR A NINGUNA DE LAS QUE LO CONFORMAN YA QUE DEBE TOMAR EN CUENTA MUCHOS

FACTORES COMO LA TECNOLOGIA DE LA INFORMACION, IMAGEN URBANA. LA IDENTIDAD, LA TRADICION ETC. PARA QUE PUEDA ESTAR INTEGRADA POR UN LARGO TIEMPO Y
NO PERDERSE .

DEBEMOS DARLE LA CAPACIDAD LOS PROYECTOS PARA QUE PUEDAN AVANZAR JUNTO A LAS EPOCAS DIVERSAS QUE VENGAN, ESTA FORMA LOGRAREMOS ABRE EXISTA UNA
RELACION ENTRE EL ESPACIO Y EL USUARIO. ESTO ES UN PARADIGMA, PARA CADA UNO DE NOSOTROS PENSEMOS Y SOLUCIONAMOS CADA PROYECTO A NUESTRA MANERA CON
EL FIN DE SATISFACER NO SOLO A NOSOTROS MISMOS, SI NO AL MISMO CLIENTE Y A LOS QUE VALLAN A OBSERVAR.



