I PASION POR EDUCAR

Nombre de alumno: Carlos Daniel Rodriguez Galindo
Nombre del profesor: Karina Maricruz Pérez
Nombre del frabajo: Cuadro Sinéptico

Materia: Relaciones Publicas

Grado:7 Grupo: U

Comitdn de Dominguez Chiapas a 22 de septiembre del 2020.



Armonizar los intereses de
este con los de la institucion
Funciones Principales === Son relacionadas al trabajo
Tratar de mantener las relaciones en un plano
¢ue reconozca los derechos de los demas

— Directivos y empleados Dirigir y evaluar los
departamentos de la empresa

Desarrollar y mantener la imagen e

Son los vehiculos de las relaciones publicas = Las funciones del director . . . .
identidad corporativa del cliente

Trabajar en conjunto con los
Gerentes de Mercadeo y Publicidad

Las herramientas administrativas y/o disciplina

R gue, mediante una gestion estratégica
La direccién y las ] — Diferenciar a la organizacion de sus
— relaciones = Las relaciones publicas competidoras
publlcas Clientes internos

Identifica Clientes externos

Consumidores

RELACIONES
POBLICAS Y ~ Establecer una diferenciacion
PUBLICIDAD I~ Crear tendencias de opinion

. N E ibl . , L
Influencia sobre la organizacion = s posible por == Desarrollar relaciones con los lideres de opinion
elementos intangibles

M~ |dentificar las necesidades de los consumidores / usuarios

- |nfluencia = Establecer una comunicacion continua con los publicos

Los miembros de la organizacion deben estar consientes que el jefe mas importante no es

. . 49 quien estan por encima en el organigrama, sino quienes son nuestros consumidores
Influencia sobre la direccion

de vetas y los clientes = Principios

No es mas importante quien mas gente mande; sino quien mas clientes internos y
externos tenga, pues la gestion obtiene mayor valor, entre mejor servicio se preste

Se consideran como fuentes de crédito

El gobierno como fuente de crédito {
Esto es gracias a un decreto ya que se privatizo la banca

Con el gobierno actitud, valoracion de
situaciones, ayuda estatal El gobierno como coordinador

El Gobierno como competivor === Compite con la iniciativa privada en muy diversas ramas de las actividades econémicas

S i
Relaciones Alli, las empresas pueden obtener asesoria
Consultoras de Prensa =—— L v Pt
. para dirigirse al publico indicado
RELACIONES CON EL PERIODICO

Relaciones pUblicas con otros organismos, periédico, radios, con instituciones La Importancia de la Comunicacion
no educativas, organizaciones no lucrativas, con grupos influyentes

RELACIONES CON LA PRENSA == Tema principal 11



