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Empresas Turisticas Que
Requieren Departamento
De Relaciones Publicas

Importancia De Las
Relaciones Publicas En
La Industria Hotelera

Organismos Turisticos

Son comunicaciones de ligas
mayores, ya que son quienes
construyen y mantienen
imaaenes con credibilidad.

Es ayudar o apoyar los
esfuerzos de ventas y de
operaciones de cada uno de
los hoteles.

Tipos De Relaciones

PUbI Rutina

risi

Para que las funciones de las relaciones
publicas cumplan con el objetivo, debe existir
total coordinacién y cooperacién entre
diferentes departamentos.

Los organismos representativos
se distinguen de las empresas y
organizaciones que tienen los
fines comerciales o lucrativos.

Que Requieren Del
Departamento De
Relaciones Publicas

instituciones primordial de
corporaciones u representar los
oraanizaciones. intereses de los

Es una asociacién que Los sindicatos
agrupan personas, tienen la funcion
A
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