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Nombre de la alumna: Jessica del Rosario Hernandez Meza

Nombre de la profesora: Yaneth Del Rocié Espinosa
Espinosa

Nombre del trabajo: Mapa conceptual

Materia: Mercados financieros

Grado: 7a cuatrimestre

Grupo: A

Lic. Administracion y estrategias de negocios
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Caracteristica [ diad
o . Importancia Los mediadores e
Funcionamiento A Precios de los P infermediarios
Activos activos financieros L
v Proveer liquidez —h
por Como 1 Veneficios
Resolucién Importancia
Directos Intermediarios Moneda Capitales Se determina de costos o . . R
Financiar proyectos Crecimiento
Como C i i i ié
/\ omo cualquier bien En contacto a las de inversién
Crédito  Valor Caracteristicas empresas que quieran
financiamiento
T {
Riesgo Rentabilidad Liquidez Para
Obtener un crédito y
ampliar su operacién
Definicién y funciones Garantia
v
Intermediarios Ayudan Enfocado en las Tipos de
dos partes intermediarios Desintermediacién
Ofrecen A / -\s?
Ahorrador Prestatario
Servicios en )
Encontrar Bancarios No bancarios son Consecuencia
participantes .
Reducir el riego de  Captan recursos interesados Como Como Inr?rmedlamos Zude ::n;en.f? de
los diferentes de los ahorradores * * :c uan- como medidores itulacion
inancieros
activos -Banco de - Aseguradora
ahorro Fondos d Finalidad
-Fondos de
-Caja de ahorro inversién Flujo
directo del
ahorro
o . —
Ahorrador Inversor
Clasificacién de mercados 1
imitacid Importancia i6
Lo \Geogréfico p Mercado Oferta Relacién con
v
m En Es Consumidores
Regional Producto Sector Lol b ¥ Cantidad de bienes o
Las ciencias servicios en disposicién
— Regional sociales Lugar de del consumidor Demanda sobre
transaccién de un
__ Nacional bien o servicio ¢
Bienes de Bienes de Consumidores

Mundial capital consumidor finales
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Caracteristica

. |
h 1/ ) Grado de La existencia o ho
Flexibilidad Libe*md Profundidad ~ Amplitud Grado de Influencia homogeneidad  de barreras de

Tr‘ans‘)ar‘encia concentracién sobre el precio A entrada y de salida
Depende Enfocado en Encargado Se refiere cuando su
Acceso ala P v v Es Enfocada en los productos son Como
informacién De los obstdculos para Comprar Al ndmero de v precios intercambiable
movimientos  enfraro salir de los activos GFTIVO? El nimero de
econdmicos m.er'cafios financieros financieros empresas o Patentes Fuentes de
financieros vendedores inversién

|

Clasificacién

Variables
Por
Como
Los compradores y en base a la naturaleza de
los productos Producto Zona determinada

—

Mercados de Consumo . .
Mercados industriales o

institucionales

Son aquellos ‘
En los que se realizan transacciones Comprende
de bienes y servicios
Los productos y servicios que son comprados para
l servir a los objetivos de la organizacidn

Divididas en Tipos de compradores

(—f ﬁ (’——_ E— —h
Mercados de productos de Mercados de productos Compradores ms‘nfucnonales

Compradores industriales

consumo inmediato de consumo duradero Compradores

. Lo . Como
intermediarios industriales

Como

Universidades o fuerzas armadas
Como

Automotrices
Mayoristas Minoristas



