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DESCRIPCION Y CARACTERISTICAS DE
LOS MERCADOS FINANCIEROS
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DESCRIPCION Y CARACTERISTICAS DE
LOS MERCADOS FINANCIEROS
Caracteristicas: profundid
amplitud y flexibilidad
|. Transparencia
II. Flexibilidad
Il Libertad
V. Amplitud
VI Grado de concentracion
Vil Influencia sobre el precio.
Vil Grado de homogeneidadn la calidad,
IX. La existencia o no de barreras de entrada y de
salida
Clasificacion
—
r 1
Conjunto de personas y organizaciones que Los mercados
participan de alguna forma en la compra y venta _l_
de los bienes y servicios o en |a utilizacion de los
mismaos Mercades de productos agropecuarios y
T procedentes del mar.
r [§ [ 1 A Mercados de materias primas.
Los Mercados de Consumo Mercados de productos de consumo inmediato Mercados de productos de consumo duradero Mercados de servicios Los Mercados industriales o institucionales Mercados de productos técnicos o industriales.
1 Mercados de productos manufacturados.
Mercados de servicios.
son aquellos en las que se realizan son aquellos en los que la adguisicion de son aquellos en los que los productos adquiridos  Estan constituidos por aquellos mercados en los Son aquellos en los que se realizan transacciones Mercado abierto
transacciones de bienes y servicios que son praductos por los compradores individuales o por lo compradores individuales o famil que los compradores individuales o familiares de bienes y servicios empleados en la obtencion
adquirides por las unidades finales de familiares se realiza con gran frecuencia utilizados a la largo de i de ieren bienes ir para su 6n de diferentes productos

consumo tiempo presente o futura

Tipos de compradores
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i es ir i Ci res institucionales Compradores intermediarios industriales




DESCRIPCION Y CARACTERISTICAS DE
LOS MERCADOS FINANCIEROS

Los mercados.

Es un dispositivo social que se autoregula
equivale a sostener que la dimension de lo
economico no necesita de la intervencion
de las demas esferas de la vida social

La independencia de lo econdmicofrente a
otras dimensiones de la vida social (en
especial de la politica y la ética) culmina con
la idea del mercado como un mecanismo
capaz de autoregularse

Definiciéon y funciones

(

Se refiere a dos ideas relativas a las transacciones

comerciales

Se trata de un lugar fisico especializado en las
actividades de vender y comprar
productos y en algunos casos servicios

Conjunto de movimientos a la alza y a la baja que
se dan en torno a los intercambios de mercancias
especificas o servicios

)

Un estudio de mercado debe servir para tener
una nocion clara de la cantidad de consumidores
que habran de adquirir el bien o servicio

|
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Demanda
La cantidad de bienes o servicios que se ponen a

la respuesta al conjunto de mercancias o servicios,
la disposicion del publico consumidor en ofrecidos a un cierto precio en una plaza
determinadas cantidades determinada




