s es |a descripcion de
—{Df:t:rlﬁc:g::a los detalles de la empresa
P para conocer su funcionamiento

—[hlﬂurla de la empresa}— conocimiento desde su fundacidn hasta |la actualidad

—[ﬂnﬁllsis de la Induslrla_]i analisis de en gue etapa nos encontramos

—[ Informacion econémica y financiera |——— conocer la situacion enconémica en la que estamos

son aguellos gue conforman el nivel mas alto en la toma de
—[Equlpn empresarial y gerencial Ji - . A

—fcuncaptn del Haguciu]i Se desarrollara un andlisis de la industria

—{Desnrlpclﬂn general del negnnln)—

— Productos ylo EENitIﬂEF define |a industria en la que el negocio va a operar

Elaboracién y desarrollo
del plan de negocios

Mision |—— La misién es lo que el negocio aspira a ser

Visidn |—— a donde se pretende llegar

Elaboracion y desarrollo
del plan de negocios

e I ietiv tabl n clarament m
—[Dhmtwu: generales ds [a !mDF!!lH 0s objetivos establecen claramente como se

La actitud de los empleados

Uso de |a tecnologia

, Factores de éxito linanciero
[_FE.EIUFES claves de é‘RIIDJ

Marca global

comercializacion

van a resolver las necesidades o problemas

| Analisis FODA I

—— lortalezas y debilidades ——— factores internos

—— pportunidades y amenazas ————— factores externos

La mercadotecnia trata de satisfacer

—[Mercuﬂmucnla e irnagenji necesidades y deseos e identifica, crea,

desarrolla y sirve a la demanda

—[Imfestlgaclﬁn de mercados | ———

realizar una investigacion de como
es el mercado gue te rodea

——{Andlisis de mercado | ———

[Memndu pntenr:lal]

[Mercadn mem]

promocion

—
—{promacién]—

estudiar el comportamiento de
los diversos sectores en el mercado

es el mercad de posibles
compradores

primario:consumidores directos

secundarios: consumidores indirectos

Precio ——— el valor de algo

La publicidad es una forma peculiar de comunicacion,

esencialmente unilateral.

Estimula el deseo de compra en |os

consumidores



