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Industria v sector:
-Un sector es un grupo de industrias muy relacionadas. —

-Las industrias de un sector se pueden relacionar entre
si de diversas formas.
Las companias de las industrias de computadoras

personales, portatiles y centrales estan en
competencia indirecta.

Industriay segmentos de mercado:

Los segmentos de mercado son diversos
grupos de clientes de un mercado que se
pueden diferenciar entre si con base en sus
diferentes atributos y demandas especificas.
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Las companias que constituyen una industria difieren en gran
medida entre si en la forma en que posicionan | _
estratégicamente sus productos en el mercado, en términos dercoy
de factores como: canales de distribucion que usan, segmentos
del mercado que atienden, calidad de sus productos, liderazgo
tecnologico, servicio a clientes, politica de fijacion de precios, '
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politica de publicidad y promociones. [ i
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Implicaciones de los grupos estratégicos:

Debido a que todas las companias que integran un
grupo estratégico siguen un modelo de negocios
semejante, los clientes tienden a ver sus productos
como sustitutos directos entre si.




