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Unidad 2 

ANALISIS MARGINAL 

2.1 Concepto de costo marginal. 

El costo marginal es el aumento en el costo total como 

resultado de producir una unidad adicional. La dirección 

de la empresa debe implementar todas aquellas 

medidas de control para que la administración de 

cuentas por cobrar genere la mayor utilidad posible, para 

lo cual deberá realizar un análisis de los beneficios que 

se obtienen al otorgar créditos a los clientes.    

2.1.1. Diferencia entre costo 

convencional y marginal. 

El costo marginal es la variación en el costo total, ante el 

aumento de una unidad en la cantidad producida, es 

decir, es el costo de producir una unidad adicional. El 

costo marginal es un concepto fundamental en la teoría 

microeconómica, debido a que se utiliza para determinar 

la cantidad de producción de las empresas y los precios 

de los productos. El costo marginal depende de la 

tecnología utilizada en la producción y de los precios de 

los insumos y los factores de producción. 

Costeo 

convencional. 

Se basan en las unidades producidas 

para calcular las tasas de asignación 

de los costos indirectos. En la 

metodología convencional, los costos 

son asignados a los productos en el 

ámbito de unidades; esto supone que 

todos los costos dependen del 

volumen de producción. 

Costos 

indirectos

. 

Los costos indirectos de fabricación, estos son 

los componentes que suministran la 

información necesaria para la medición del 

ingreso y la fijación del precio del producto. 

Los costos indirectos de fabricación (CIF) son 

todos aquellos costos que se acumulan de los 

materiales y la mano de obra indirectos más 

todos los incurridos en la producción pero que 

en el momento de obtener el costo del 

producto terminado no son fácilmente 

identificables de forma directa con el mismo. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Unidad 2 

ANALISIS MARGINAL 

2.1.2. Aplicación en 

situaciones de 

producción. 

Planeación de la Producción es aquella función de determinar 

los límites y niveles que deben mantener las operaciones de la 

industria en el futuro. Un plan de producción adecuado, es una 

proyección del nivel de producción requerido para una 

provisión de producción específica, pero no constituye un 

compromiso que obligue a que los artículos individuales, sean 

elaborados dentro del plan mencionado. 

2.2 Estado de 

resultados con 

costos marginales. 

El Estado de resultados es un estado financiero básico en el cual se 

presenta información relativa a los logros alcanzados por la 

administración de una empresa durante un periodo determinado; 

asimismo, hace notar los esfuerzos que se realizaron para alcanzar 

dichos logros. La diferencia entre logros y esfuerzos es un indicador de 

la eficiencia de la administración y sirve de medida para evaluar su 

desempeño. El Estado de resultados debe mostrar la información 

relacionada con las operaciones de una entidad lucrativa en un periodo 

contable mediante un adecuado enfrentamiento de los ingresos con los 

costos y gastos relativos, para así determinar la utilidad o pérdida neta 

del periodo, la cual forma parte del capital ganado de esas entidades. 

Las empresas pueden tener como resultado de sus 

operaciones utilidades (cuando los logros son mayores a los 

esfuerzos) o pérdidas (cuando fueron más los esfuerzos que 

los logros). Para tomar decisiones se requiere, además de 

conocer los importes, saber la forma en que se ha obtenido tal 

resultado. El Estado de resultados presenta de manera 

detallada la forma en que se obtiene la utilidad o pérdida en 

una empresa. 

Ingresos 

También denominados ventas, este rubro se integra por 

los ingresos que genera una entidad por la venta de 

inventarios, la prestación de servicios o por cualquier 

otro concepto derivado de las actividades primarias, que 

representan la principal fuente de ingresos de la entidad. 

Los descuentos y bonificaciones comerciales otorgados 

a los clientes, así como las devoluciones efectuadas 

deben disminuirse de las ventas o ingresos para así 

obtener el importe de las ventas o ingresos netos. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Unidad 2 

ANALISIS MARGINAL 

2.2 Estado de 

resultados con 

costos marginales. 

Costos, gastos 

y utilidad neta 
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Los costos y gastos, para fines de estados 

financieros, “son decrementos de los activos o 

incrementos de los pasivos de una entidad durante 

un periodo contable, con la intención de generar 

ingresos y con un impacto desfavorable en la 

utilidad o pérdida neta o, en su caso, en el cambio 

neto en el patrimonio contable y 

consecuentemente en su capital ganado o 

patrimonio contable respectivamente”. 

Costo de 

ventas 

Representa el costo de los artículos que se 

vendieron. Si es una empresa comercial es el 

costo de adquisición, y para las empresas 

industriales sería lo que costó producir dichos 

artículos. 

Gastos 

de venta 

Representan los gastos directamente relacionados 

con la comercialización de los productos o servicios, 

como renta de la bodega, seguros de los vehículos 

utilizados para el reparto de los productos, sueldo de 

vendedores, publicidad, etcétera. 

Gastos de 

administración. 

Es el total de los gastos relacionados con 

la administración de las operaciones de la 

empresa, como el sueldo del gerente, de 

las secretarias, los servicios de limpieza, la 

papelería utilizada, etcétera. 

Gastos 

financieros 

Costos que se derivan de la necesidad de 

obtener en préstamo recursos ajenos o por 

ciertos servicios relacionados con el manejo 

del dinero. Ejemplos serían las comisiones 

bancarias, intereses por préstamos, etcétera. 

Otros gastos 

Representa el total de los gastos no normales de la 

empresa, como las pérdidas por venta de activos o 

cualquier motivo que no sea normal. 



 

Unidad 2 

ANALISIS MARGINAL 

2.3 Costos 

marginales en 

decisiones de 

producción 

Costo de la última unidad producida que implica los costos variables en el 

crecimiento de la producción y los gastos fijos que han sido repartidos entre las 

unidades producidas. No todos los datos que se requieren para tomar 

decisiones son proporcionados por los registros de la contabilidad. El costo 

marginal es aquel incremento del costo total resultante de la producción de una 

unidad adicional del bien 

Los costos marginales reflejan los cambios de los costos variables. Al 

sobrepasar los costos y beneficios de una decisión, es importante tener en 

cuenta únicamente los costos y beneficios que se desprenden de la decisión. 1 

técnicamente, el costo marginal es el costo de producir una unidad más de 

determinado producto. Es el costo de un incremento en una actividad. 

2.3.1. 

Decisiones de 

hacer o 

comprar. 

El comprar o fabricar es una de las decisiones a tomar que se presentan más 

frecuentemente en una empresa. Para tomar la decisión correcta es necesario 

llevar a cabo el análisis de ciertos parámetros generales como lo son, la calidad, 

el costo y el servicio. La mayoría de los empresarios utilizan parámetros 

derivados de los parámetros generales anteriores y los clasifican en dentro de 

dos grandes grupos: los de mayor importancia y los de menor importancia 

Costo de 

fabricación

. 

El costo de fabricar es una de las 

consideraciones más importantes en la 

disyuntiva que se presenta en este tema, 

pero al mismo tiempo se puede visualizar 

como la más difícil de analizar 

La calidad. 

Los partidarios de llevar a cabo la fabricación 

dicen que la calidad es un aspecto que se 

debe de controlar, y que mientras ellos lleven 

a cabo la fabricación, se podrá tener el 

control total sobre este. 

La decisión 

de comprar 

Comprar es adquirir algún producto o servicio 

a cambio de un determinado precio. El decidir 

por la opción de comprar significa que una 

empresa depende de otra empresa 

independiente para adquirir un insumo o 

servicio, normalmente bajo un contrato. 


