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Es de gran importancia ya que
atreves de él se logrd
sistematizar el comportamiento
gerencial, el cual establecié 14
principios en la administracion
lo cual se encuentra registrados
en la ORT organizacién nacional
del trabajo, dividid las
operaciones y comerciales en
seis grupos llamadas funciones
basicas de la empresa

Importancia dentro del desarrollo

administrativo

Naturaleza y propdsito

Una adecuada conversacion en los
trabajadores de confianzay
sindicalizados, repercutira en una mayor
participacién de la organizacion
impulsando el conocimiento, la actividad,
productividad y el compromiso para
alcanzar la mision y los objetivos. En todo
sistema social las empresas tienen una
funcién o tareas bdsicas que una
sociedad les asigna.

-se tiene en cuenta de la -La estrategia de planeacion
estrategia no solamente de los debe ser evolutiva mas que
resultados. directa.

-en vuelve la parte de una - Enfoca la direccién en el
estrategia y lo convierte en un desempefio y la mejora
todo. continua.

_entra a jugar en un papel - el plan estratégico debe ser
determinado en un concepto de respaldado por una autoridad
largo plazo lo cual es aplicado AT,
desde entonces y hasta
actualidad.

Importancia, aplicacion, y técnicas de Elementos de administracion y estrategia
planificacion estratégica.

ADMINISTRACION ESTRATEGICA Y DEL —
SIGLO XXI Definicion

El presente trabajo investigativo inserto en la linea tecnologia y redes sociales;
hace referencia a la utilidad que se da a nivel mundial a la comunicacidn virtual, ya
que a través de estds los usuarios se ven beneficiados por los bienes y servicios
gue se brindan sean con fines comerciales o simplemente informativos. Por lo
que, uno de los objetivos es determinar el tipo de estrategias que utilizan las
empresas del siglo XXI; asi como las herramientas 2.0, Utiles para interactuar o
difundir sus productos y servicios al consumidor, con el fin de posicionarse en el
mercado. Para ello se aplicard una investigaciéon de campo, método inductivo-

deductivo para analizar los resultados v el impacto aue poseen.




