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Por medio de 

 

   De modo  

Como 

GENERALIDADES DE LA EMPRESA 

Servicios o productos o 

cualquier cosa que se realice 

Que tiene a fin de obtener 

dinero o ganancias  

Mercado potencial 

Negocio Negocio promisorio 

Como 

consecuenci

a de hacer 

negocio con  

quien la que 

propone 

Que un negocio puede 

considerarse promisorio debe 

de cumplir 5 elementos 

esenciales 

Propuesta de valor al 

cliente 

Desarrollar algo 

nuevo 

Análisis de mercado 

Capacidad de generar 

ganancias  

Viabilidad 

Rentabilidad 

Grado de innovación  

La manera Esta compuesta por 

Factores de riesgo y de prevención  

Riesgo económico  

Y la posibilidad de 

resolver los principales 

retos del negocio 

Es necesario evaluar la 

viabilidad  

Va innovando e así 

puedan generar, mas 

ventas en productos 

Tener un objetivo en 

el mercado a quien va 

dirigido 

Beneficios que recibirán 

los clientes a los que se 

dirige  

s 

Factores de éxito de una empresa competitiva 

Análisis del entorno  

Cualquier 

informalidad 

afecta a los 

resultados de la 

institución 

Disminuye el 

beneficio  

Riesgos financieros  

Riesgo bancario  
Forman una visión de 

hacia donde se necesita 

dirigir una organización  

Proceso de dirección 

estratégica  

Acercamiento a 

la estrategia 

Estudiar u analizar el sector 

en el que se encuentra 

Deben de realizar 

unos conjuntos de 

actividades  

Debe de saber todos 

los cambios que se 

produce en su entorno 

Análisis 

interno 

Esta centrado en el 

riesgo operacional y 

riesgo de liquidez  

Consiste en una ocupación, 

actividad, método 

Se encuentra 



  

  

 

En ellas se encuentra  

Oportunidades 

Como bien 

De manera que  

De manera que  

 

Y sobre todo 
Como también  

ELABORACION Y DESARROLLO DEL PLAN DE NEGOCIOS 

Cuando un plan de negocio se 

realiza para una empresa 

La historia de la 

empresa 

La información 

económica y  financiera  

Equipo gerencial y 

empresarial  

Como primer punto debe de 

incluir  la descripción de la 

empresa 

Empresa  

Es el motivo por la que 

existe dicha empresa 

Como bien  

Es 

Debe de tener claro  

Visión  
Misión  

En una empresa o al elaborar un 

plan de negocio  

Debe ser lo 
Suficientemente 

general para no dejar 

fuera al mercado meta 

La capacidad de ver más 

allá en el tiempo  

Como también  

Ofrece una idea lo que el 

negocio aspira 

Marca global  

Uno de la tecnología  

Factores de éxito 

financiero 

Actitud impulsa al 

crecimiento y al 

cambio 

Factores claves del éxito 

Análisis de la industria, 

servicios o productos 

que van a ofrecer  

Descripción general del 

negocio  

Su razón de ser 

Mercado meta Designa el 

destinatario de un determinado 

producto o servicio 

Se puede abrir nuevos 

mercados, atender a los 

clientes  

Aumentar la eficiencia y 
desarrollar nuevos 

productos y servicios 

Inspira, integra etc. y así 

cumplir la razón de misión 

Establecer el Marco de 

Referencia para definir y 

formalizar la Misión 

Permite cumplir dos funciones vitales 

Esquema central lo que se 

quiere conseguir  

En ese caso 

Tiene la mejor 

oportunidad de superar 

a la competencia 
Como el resultado final que 

se pretende alcanzar 

Puntos esenciales que debe 

de estar dentro 

Debilidades y amenazas 

Comercialización  

4 ejes básicos 

Fortaleza 

 

Análisis Foda   

Mercadotecnia e imagen 

Publicidad y promoción 

Mercado potencial, precio, 

políticas de precio 

Investigación de mercados 


