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Concepto de Modelos de
negocio negocios

Es una actividad econémica

que busca tener utilidades . Proceso de
principalmente a través de la [Plan de] [ Plan ] [ Plan ] [ Plan de] [ Plan ] [Ana’lisis deIJ [Anélisis] [Acercamlento a] direccién

Los factores de éxito

venta o intercambio de productos | | viabilidad One-page Estandar la startup interno entorno interno la estrategia
0 servicios que satisfagan las
necesidades de los clientes

estratégica

Factores de riesgo

Elementos esenciales

(Mercado potencial] Grado de (Viabilidadj (Rentabilidadj (Propuesta de valor al cIiente.J Riesgos Riesgo Riesgo
innovacion financieros bancarios econdémico

Es
Resolver los Capaz de generar Buscar y lograr
rincipales ganancias a la satisfaccion
A Usado generalmente P o .
Una oportunidad de con elgcontexto de retos y especificar largo plazo, es de los clientes,
negocio latente nuevos productos los factores que decir cuanto dinero grandes productos
podrian no hacerlo se puede obtener 0 servicios que

factible del negocio ofrecer




Factores de

eX|to
Descripcion Descripcion de
general la empresa IVIIarcaI Uso de la
dJ oba tecnologla
alisi ; ; 2 Equipo (Comeraallzacmn (Flnanmero
Ag:l:is Concepto Historia de la Anélisis de emp(?'esparial P;ﬁt’/fctic(’)ssy
del negocio empresa i i ; ;
industria 9 P la industria y gerencial ofrecidos
Informacion
) econdémica y
Define Define financiera (:b]etlvos de Visién Misién Analisis FODA
a empresa
Define en la que el Un analisis de la
negocio va a operar: industria, definira
construccion, venta al la mision, los objetivos,
por menor, manufactura. la propuesta del valor -

Establecen claramente Es la capacidad de ver Es lo que el negocio Es un esquema en el que

como se van a resolver mas alla, en tiempo y aspira a ser. Debe ser tienes como punto central

las necesidades o espacio, y por encima lo suficientemente general lo que quieres conseguir

problemas de la de los demés, significa para no dejar para no
empresa. visualizar, ver con los dejar fuera el mercado
ojos de la imaginacion. meta, tiene que ser
realista, directo y poderoso ejes ba5|cos

d Debilidades

Oportunidades



Mercadotecnia

Trata de una forma de pensar,
una folosofia de direccion,sobre
como debe entenderse la relacion
de intercambio de los productos
de una organizacion con el mercado

Satisface
Es

Investigacion de
mercados

Mercado
potencial

Supone llevar a cabo
una serie de fases
secuenciales que se
agrupan en cuatro

Esta compuesto por
todas aquellas personas
e instituciones que
tienen o pueden llegar a
tener la necesidad.

Disefio de la investigacion.
Obtencion de la informacidn.
Tratamiento y analisis.

Interpretacion de los resultados.

Presentacion de conclusiones.

)
Una sensacion

de carencia de
algo, un estado

Una manifestacion
expresa de un deseo,
que esta condicionada

La forma en la
que se expresa la

fisioldgico o voluntad de satisfacer por los recursos
psgcsog%lqzonqaue una necesidad, de _ disponibles del
T acuerdo con las individuo o entidad
caracteristicas demandante
seres humanos personales
del individuo

Especificacidon
de la hipédtesis

Definir el
problema a
investigar

Se describe

Obtencion de
la informacion

Definir el

investigacion

Mercado meta

Son todos los
consumidores

que pertenecen
a un mercado.

Tiene cinco
grupos

Precio

Puede ser considerado

como en el punto en
el que se iguala el
valor monetario de
un producto para el
comprador

Existen factores

Marco Mercado y
legal competencia

(Horizontal] (Primarioj [Secundarioj [Fragmentado] [Verticalj

tipo de

Clasificacién de
las variables




Estrategias de

introduccion
al mercado

Politica de precios Publicidad

Cuando se trata de fijar
el precio a un producto,
pueden emplearse basicamente
tres métodos

Es una forma de
comunicacién que
la mercadotecnia
utiliza como
instrumento de
promocién

Los competidores suelen
ser escasos o, incluso,
inexistente.

Son

Los costos

se definen

El mercado o la [La competenciaj
demanda

Se fijan Fijaran

[Venta personal]

Promocion de
ventas

4 )
Considerando la
psicologia del
consumidor o

teniendo encuenta
la elasticidad

de la demanda de

los distintos
segmentos del
mercado

Sencillos y de
uso generalizado
y que consisten
fundamentalmente,
en la adicion de
un margen de utilidad

al costo del producto
\ J

Un precio similar
al establecido
en el sector

Promocion

Continuidad de un
movimiento, accién o
impulso hacia delante

Se integra

[Venta personalj [Propaganda]

Publicidad

[Relaciones publicasj
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