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NEGOCIO 

Considerarse promisorio si cumple con cinco 

elementos esenciales. 

o Propuesta de valor al cliente 

o Mercado potencial. 

o Grado de innovación 

o Viabilidad 

o Rentabilidad. 

Diversos factores que contribuyen al éxito 

de las organizaciones 

-Acercamiento a la estrategia. 

-Proceso de dirección estratégica. 

-Análisis del entorno. 

-Análisis interno. La cadena de valor. 

 

Su estudio en diferentes variables (internas y 

externas) que la organización tiene que tomar en 

cuenta para la evaluación de los riesgos que puedan 

afectar la operatividad. 

-Riesgo Económico. 

-Riesgos bancarios. 

-Riesgos financieros. 

 

FACTORES DE EXITO 

FACTORES DE RIESGO 

ELABORACION Y DESARROLLO DEL PLAN DE NEGOCIOS. 

Es indispensable presentar los estados financieros de los últimos dos o 

tres años, que permitan conocer la situación económica y financiera de 

la compañía en términos de liquidez, rentabilidad, solvencia y gestión 

financiera. 

Información 

económica y 

financiera. 

Equipo 

empresarial 

y gerencial. 

Es indispensable conocer quiénes serían sus socios. Por lo tanto, en este 

apartado esperan la respuesta a las siguientes preguntas: ¿Quiénes son 

los accionistas de las empresas? ¿Qué porcentaje del total de acciones 

tiene cada uno de los accionistas? Etc. 

Descripción 

del negocio 
La naturaleza y propósito de la empresa e incluye la misión, objetivos, 

propuesta de valor, y la descripción de productos y servicios. 

Lo que el negocio aspira a ser. Misión 

La capacidad de ver más allá, en tiempo y espacio, y por encima de los 

demás, significa visualizar, ver con los ojos de la imaginación, en 

términos del resultado final que se pretende alcanzar. 

Visión 

Un esquema en el que tienes como punto central lo que quieres 

conseguir y en cuatro ejes básicos los factores que lo rodean para 

obtenerlo. 

Análisis 

FODA. 

Análisis de 

mercado 

Convergencia de las ofertas de los fabricantes, las demandas de los 

consumidores y las estrategias de los productores, a fin de colocar las 

ofertas en el punto de reunión a la hora fijada.  
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.demanda 

.precio. 
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